MODELO DO PLANO DE NEGOCIOS

O plano de negécios tem a finalidade de apresentar uma proposta de negocios,
seguindo

a estrutura basica que esta a seguir definida:

- Titulo do projeto e sumario Executivo

- Descricdo do empreendimento: raz&o social; &rea de atuagéo; misséo, visao

e valores

da empresa; mix de produtos / servigos; localizagdo; numero de funcionarios
previstos inicialmente; estrutura organizacional; nome do(s) proprietério(s);
sintese das responsabilidades da equipe dirigente; plano de operacdes;
parcerias...

* Introducdo: apresentacao da situacdo do mercado atual em relacdo a area de
atuacao

da empresa proposta, considerando: o setor e sua estrutura atual, as ameacas
e oportunidades (analise SWOT), tamanho do mercado, a clientela...

+ Resultado da pesquisa de mercado: o aluno ird expor os dados coletados na
pesquisa

de mercado realizada para embasar o Plano de Negocios, bem como discutir
os dados frente a proposta, evidenciando sua viabilidade.

* Plano de Marketing: contém as estratégias mercadologicas que o aluno
vislumbra

para sua empresa. Os itens devem conter dentre outras informacdes:
definicbes

estratégicas (segmentacgao, farget e posicionamento), estratégias de produto,

estratégias de preco, estratégias de distribuicdo, estratégias de promocao e
comunicacao.

* Plano Financeiro: deve apresentar numericamente todo o planejamento

financeiro

de seu empreendimento e suas respectivas comprovacoes atraveés de
projecdes

futuras de, no minimo, 3 anos. Sao elementos desse plano: Investimento inicial;
projecéo de resultados; projecao de fluxo de caixa; projecédo de balanco; ponto
de equilibrio; analise de investimento (Pay-back; Taxa interna de retorno — TIR;
Valor atual liquido, etc.)

+ Outros elementos estruturais e estratégicos do empreendimento: planos
operacionais,

detalhes de diferenciacdo estratégica, entre outros.

+ Os anexos: conteudos nao produzidos pelos pesquisadores, mas que sao
relevantes

para o trabalho. Incluem-se aqui figuras, ilustracées, textos etc.

+ Os apéndices: conteudos complementares, produzidos pelo pesquisador, que
sao

considerados relevantes para o trabalho.
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Em termos de normalizacgéo, ficam adotadas as seguintes defini¢cdes:



* Papel: A4 (29,7 x 21 cm)

* Orientacéo do papel: retrato

- Editor de texto: Word do Office 2003 ou posterior
- Texto: justificado

- Fonte: times new roman

* Recuo de primeira linha: 1,25cm

+ Tamanho da fonte: 12 para titulos e texto corrido, e 10 para notas de rodapé,

citacOes
longas e textos de ilustracdes (tabelas, graficos e quadros)

* Espagamento: simples
* Margens: superior e esquerda, 3cm; inferior e direita: 2cm.
+ Citacoes e referéncias bibliograficas seguem o padrdo ABNT ou APA

* Paginagao: contagem a partir da contracapa, com numeros ocultados até a
primeira

pagina da introducéo.

Observacao: O TCC 1 abrange, no minimo, a elaboracao da Descricdo do
empreendimento, Introducéo, Pesquisa de mercado, Cronograma, incluindo as
referéncias. O TCC2 abrange a elaboracao do plano de marketing, financeiro e
outros

elementos estruturais e estratégicos do empreendimento.” (CADM, resolugao
01/20186,

p. 20)



