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| INTRODUCAO

O Curso de Comunicagao Social da UFPB foi criado em 1977, no Departamento de Artes e
Comunicagao — DAC - CCHLA, com duas habilitagoes, Jornalismo e Relagoes Publicas, conforme a
resolucao 24/77, de 24 de margo de 1977, do Conselho Superior de Ensino, Pesquisa e Extensao da
Universidade Federal da Paraiba. Conjunturalmente, a criagao do Curso de Comunicagao Social na
UFPB, a sua criagao situa-se no contexto de proliferagio dos cursos de Comunicagao Social pela
expansao técnica dos servicos em todo o pais e em atendimento da légica do “milagre econémico” e,
neste entrecruzamento, o crescimento incontestavel da Instituicao sobre o espirito empreendedor do
Reitor Lynaldo Cavalcanti. O reconhecimento do curso ocorreu dois anos depois com o parecer
1543/79 — CFE, e a portaria do MEC n° 68, de |15 de janeiro de 1980.

A primeira estrutura curricular foi estabelecida pela Resolugao N° 09/78- CONSEPE, a atual é
regida pela resolugao CFE 002, de 24 de janeiro de 1985 e Resolugao 16/85 do CONSEPE. Em 1998, foi
criada a Habilitagao de Radialismo, conforme a resolugao |1/98, do CONSEPE.

Atualmente ingressam no Curso de Comunicagao Social 190 alunos a cada ano em duas turmas
de 30 alunos nas habilitagoes de Jornalismo e Radialismo e 35 na habilitagao de Relagoes Publicas.

A iniciativa em conferir identidade as habilitacoes do Curso de Comunicagao Social em Curso
de Graduagao partiu da reuniao pedagégica com a Coordenadora de Curriculos e Programas, Milva
Barreto Hernandez Pereira, a respeito dos Projetos Pedagogicos dos Cursos de Graduagao, no Centro
de Ciéncias Humanas, Letras e Artes, realizada em margo de 2011, com a presenga da Vice- Diretora
Monica Nobrega e dos coordenadores dos Cursos de Comunicagao Social, Filosofia, Historia, Ciéncias
Sociais, Servico Social e outros, cuja pauta constava com a seguinte tematica: ‘“Habilitagoes
transformadas em areas de aprofundamento, linhas de estudos, etc;” (ponto 1.5) e “Discussdes no MEC
em relagao as denominagoes dos cursos de Bacharelado e Licenciatura” (ponto 4), relatou que as
habilitagoes de cursos como Comunicagao Social (Relagoes Pubicas, Radialismo, Jornalismo, Publicidade
e Propaganda, Editoragao, Cinema etc), como tendéncia atual do MEC, estio se transformando em
cursos de Bacharelado. Tendéncia que se impoe como realidade em corregao a inadequagao que
considera a Comunicagao Social como uma profissao de novo tipo, e consequentemente um profissional
hibrido: o comunicador polivalente, como bem percebeu José Marques de Melo, no seu livro
Contribuicoes para uma pedagogia da Comunicagdo (Paulinas 1974). Além de se constatar que a
Comunicagao Social nao é profissao, mas um campo que reune varias e diversificadas profissdes e uma
area académica que abrange varias disciplinas, como varias outras ciéncias no ambito das ciéncias
aplicadas (Nutricao, Medicina, Odontologia, Enfermagem, Matematica, Engenharias — Civil, Mecanica, de

Minas, Alimentos, Produgao, - etc), portanto , assim como nao existe um profissional genérico de Saude



ou na engenharia, é incorreto considerar o Jornalismo, Radialismo, Relagoes Publicas, Cinema, a
Editoragao e Publicidade e Propaganda como habilitagdoes da Comunicagao Social, devemos considera-
los como profissoes reconhecidas internacionalmente. A manutengao da atual estrutura curricular de
ensino em Comunicagao Social representa a dissolu¢ao das profissoes ja consolidadas pelo proprio
campo da Comunicagao Social, visto que a considerada era da informagao e comunicagao impoe, cada
vez mais, a necessidade do conhecimento especializado. Portanto, o desmembramento das habilitagoes
de Comunicagao Social em Cursos de Bacharelado é o reconhecimento do equivoco historico
cometido, inclusive pela Organizacao das Nagoes Unidas para a Educagiao, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO) que argumentou no periodo da Guerra Fria, que os paises do Terceiro Mudo nao
necessitavam do jornalismo como nas sociedades desenvolvidas, dai a implantagio de cursos de
Comunicagao Social e o profissional polivalente, contudo, ja repara seu equivoco ao apresentar suas
recomendagdoes para o ensino de Jornalismo, considerando-o como um campo autonomo da
comunicagao social e uma profissao realmente existente. A ruptura académica ja existe com a criagao de
novos cursos como o de Cinema e Audiovisual, desmembrados da Comunicacao e de suas Diretrizes
Curriculares Comuns pelo Conselho Nacional de Educagio, através da Resolugio n® 10 de 27 de julho
de 2007. Além da aprovacio do Curso de Graduagio em Midias Digitais para a UFPB, aspectos que
valorizam a necessidade do estudo de questoes especifica no campo do Jornalismo, Relagdes Publicas e
Radialismo, no sentido de revitalizar suas praticas sociais e culturais que as originaram e as justificam
como profissoes e evolugao do campo académico, por isso, o Colegiado do Curso de Comunicagao
Social, considerando as Novas Diretrizes para o Curso de Jornalismo (Comissao do MEC instituida pela
Portaria n°® 203/2009 de 12 de fevereiro de 2009), recomenda o desmembramento das habilitagoes
existentes no curso de Comunicagao Social em area especifica do conhecimento e formagao profissional
em Curso de Bacharelado em Jornalismo, Relagoes Publicas e Radialismo, tal qual ja vem sendo realizado
no concurso de Vestibular da UFPB, desde o inicio da década de 90 do século passado. Além disso, o
Plano de Desenvolvimento Institucional /UFPB/ 2009-2012, considera que a ruptura como ato descontinuo,
constitui-se em processo “de novidades ordenadas nas praticas institucionais que reforcam a ideia de que a
instituicdo é um sistema vivo e, portanto, integrado e aberto a novos mecanismos (p.38). Livres da mentalidade
e dos processos politico-ideoldgicos conservadores, os membros do Colegiado do Curso de Graduagao
em Comunicagao Social aprovou o desmembramento das atuais habilitagdes em curso de Graduagao
com formagao profissional especifica em Jornalismo, Relagoes Publicas e Radialismo, na perspectiva de
criacao de novas identidades na produgao da cultura cientifica na UFPB. Esta nova realidade nao
implicara em contratagao de novos professores para atender a estrutura curricular dos novos cursos,
apenas mais duas salas para as novas Coordenagoes de Cursos, assim como, as gratificagoes para as

atividades de Coordenagao dos Cursos. Também nao havera decréscimo no nimero de vagas oferecidas
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com o desmembramento das habilitagoes do Curso de Comunicacao Social, os Cursos de Jornalismo e
Radialismo passam a receber igual nimero de alunos por ano: 60, 30 a cada semestre. E Relagoes

Publicas 70, 35 por semestre.

2 JUSTIFICATIVA

A formulagao do Projeto Pedagogico para o curso de Radialismo da UFPB ancora-se em dois
pressupostos basicos e fundamentais: o crescimento do mercado local dos profissionais da comunicagao,
ocorrido de forma evidente nas ultimas duas décadas, e, dentro da instituicao, mediante intensivo
processo de fomento a capacitagdo, um aprimoramento da comunidade dos docentes desta
universidade, instrumentalizados nos novos conhecimentos e no debate critico que alicergam hoje o
campo comunicativo em todo o mundo, sob os impactos da comunicagao digital.

Com respeito ao mercado local para os profissionais de Radialismo, fortaleceu-se nas ultimas
décadas na Paraiba com a instalagao de varios canais de Televisao e expansao dos sistemas de
comunicagao no Estado, seguindo a tendéncia predominante em todo o mundo, culminando com a
informatizacao dos meios e a adogao de novas ferramentas que propiciam o fendmeno da digitalizagao
da comunicagao.

De fato, as tecnologias digitais de informagao e comunicagio impéem um novo cenario de

trabalho aos comunicadores, exigindo desses profissionais novas habilidades.
Assim, o projeto pedagdgico de curso no qual estd baseada a proposta para o bacharelado em
Radialismo busca também responder as exigéncias nascidas com as novas condigoes profissionais da
sociedade digital, definida como a sociedade que cresce sob o signo da interconexao e da inter-relagao
em escala planetaria. A digitalizagao alterou significativamente o campo comunicacional, suas praxis e
produtos, exigindo cada vez mais a especializagao profissional.

No ambito dos pressupostos para o curso de Radialismo, tornou-se premente a formagao de
profissionais dinamicos, ensejando técnicas de linguagens de Radio e TV consonantes com uma
fundamentagao contemporanea na difusao da informagao e da cultura, necessarias e imprescindiveis para
uma atuacgao eficaz de profissionais egressos no curso em Radialismo.

A graduagio em Radialismo devera absorver os avangos no campo das midias audiovisuais, os
impactos tecnologicos e suas mudangas na produgao, armazenamento e disseminagao de conteudos,
produtos e processos digitais da comunicagao audiovisual contemporanea. Deve também focar-se nos
diferentes modos de produgao, construgao e recepgao audiovisual, levando em conta as demandas e
transformagoes do proprio mercado audiovisual brasileiro e mundial, afetado diretamente pela dinamica
dos processos tecnolégicos e convergéncias mididticas, que também estio igualmente em constante

transformacgao. Esse mercado audiovisual exige um perfil profissional que possa intervir de forma critica
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e transformadora nessa realidade. Vale destacar que, neste ambiente, as midias audiovisuais digitais, com
suas estruturas autonomas e interligadas, desempenham papel relevante em contextos sociais
especificos, visto que as nogoes de espago e tempo se modificam com base em referenciais como
velocidade, instantaneidade e imaterialidade.

Com respeito ao segundo pressuposto desta justificativa, ou seja, a capacitagao docente,
verificou-se nas ultimas décadas, um interesse crescente e consequente na formagao em cursos de pos-
graduagao nacionais e internacionais nas areas da comunicagao e semiodtica, comunicagao e antropologia
visual, especialidades do Jornalismo, comunicagao e culturas audiovisuais, midias e processos digitais da
comunicagao, comunicagao, cultura e desenvolvimento regional, entre outras. Caracteriza-se, assim, um
quadro disciplinar capaz de acompanhar os novos modos de fazer comunicagao aplicada e, ao mesmo
tempo, refletir teodrica e conceitualmente sobre os campos comunicativos da cibercultura, comunicagao
digital, midias impressas e audiovisuais, comunicagao global e comunitaria, bem como as disciplinas

ocupadas com as especificidades da pratica comunicativa em suas midias particulares.

3 MARCO TEORICO METODOLOGICO

O século XX marcou, no Ocidente, a constituicao do campo da comunicagao, envolvendo o
incremento da chamada era audiovisual, assim como o debate teérico com respeito ao estabelecimento
dessa jovem ciéncia como um campo de saber autdbnomo, com um recorte epistemologico inter e
multidisciplinar. A contemporaneidade, marcada pelos chamados processos digitais da informagao,
alicercados no modelo de desenvolvimento tecnolégico, impoe aos cursos de formagao profissional, a
necessidade permanente de revisao e atualizagdo da reflexdo tedrica com respeito ao fazer
comunicativo, bem como no que se refere aos impactos da esfera midiatica no cotidiano dos individuos
e grupos sociais.

Nesse sentido, definir com precisao o objeto de uma ciéncia tio jovem e ao mesmo tempo tao
complexa nao é tarefa facil. A despeito da dificuldade apresentada, entendem-se como objetos da
comunicagao a produgao simbolica e a analise dos processos comunicacionais nas sociedades. Envolve
também, a compreensao sobre a propriedade dos meios, 0 modo como esta se estrutura a partir da
logica do capitalismo financeiro oligopolista. Esse objeto se organiza levando em conta a potencialidade
de interagao entre linguagens e técnicas, na realidade das hipermidias. A digitalizagao da informagao
sedimenta um campo hibrido, colaborativo, para onde convergem praticas, linguagens, configurando
assim, um cenario tedrico-pratico em permanente mutagao. Esse cendrio exige, pois, reflexdes que
possam apreender, na malha conceitual, algo dessa realidade, conforme ressalta Muniz Sodré (2002, p.
239), ao discutir a autonomizagao do campo comunicativo como objeto tedrico, e ao precisar os novos

potenciais cognitivos que a realidade midiatica enseja.



O campo comunicacional onde se evidenciam novas estratégias de gestao da vida social e onde o
ator social nio é mais o "performer" do "teatro" social, como na sociologia classica, e sim de
uma maquina semiodtica simuladora do mundo, oferece-se como plataforma para um novo tipo
de reflexio sobre o homem e sobre a organizagio social. E verdade que este campo assemelha-
se ao de todas as outras instituicoes sociais, que se desenvolvem dentro da proépria realidade
que ajudam a criar e a administrar, mas com uma diferenga: a midia vive do discurso que faz
sobre sua propria simulagao das outras realidades.

Em termos cognitivos, o campo impoe-se a0 mesmo tempo como evento indicativo da ruptura
que a filosofia analitica contemporanea opera com a tradi¢io fenomenoldgica: "ndo sdo mais as
questoes da relagao entre sujeito e o objeto nem da intersubjetividade que sao essenciais, sao as
da linguagem, da produgao da argumentagao, das condi¢coes de verdade da enunciagio e das
modalidades da compreensao”. A "objetividade" comunicacional é puro discurso.

O radialista, além da competéncia nos campos tedricos e técnicos da sua formagao, deve ser
instrumentalizado para o cumprimento do seu papel de cidadao, capacitando-se nao para uma mera
reproducao do saber adquirido, mas antes, tornando-se apto a observar, associar, refletir e atuar de
forma competente como um mediador, produtor de sentidos, na tradugao dos fatos da realidade onde
se encontra inserido.

Assim, deve-se adotar posturas pedagogicas que o capacitem a ser um mediador social, baseadas

nas seguintes premissas:

e refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais e profissionais da area;

e capacitar o egresso na perspectiva de ser agente e construtor de seu processo de formacao de modo a
acompanhar a complexidade e velocidade das mudangas do mundo contemporaneo;

e fornecer repertorio tedrico-metodoldgico que o torne um leitor critico da realidade, levando-o a avancgar
na producio de conhecimentos que respondam aos desafios do universo de sua atuagao;

e assegurar uma formacao especializada no campo da comunicagao;

e formar o egresso do curso com visao universalista da comunicagdo e particularizada no campo do
Radialismo, de modo que possa atuar profissionalmente fundamentado em contelidos tedricos e
metodolégicos especificos;

e capacitar para leituras multidisciplinares do campo da comunicagao;

e ter visio complexa da natureza dos processos comunicacionais, compreendendo-os a partir das suas
relagdes com os processos sociais que os originam e com outras areas do conhecimento que os
tangenciam;

e promover a integragao do instrumental teérico-pratico;

e proporcionar a utilizacdo de procedimentos pedagdgicos que sejam capazes de estabelecer uma relagao
efetiva entre teoria e pratica, buscando estabelecer o equilibrio entre o saber e o fazer;

e contribuir para a formagao ético-politica do exercicio da profissao.

O Projeto Pedagdgico, ao agregar metodologias, conteudos tedricos, incremento de técnicas e

praticas apoiadas na flexibilizagdo de saberes, visa capacitar o profissional de Radialismo a uma
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intervencao social que apreenda, no seu fazer cotidiano, a realidade global e suas especificidades
regionais e locais, contribuindo assim, na constituigao de politicas voltadas ao desenvolvimento regional.
Este deve ser um dos pariametros norteadores da formagao profissional no Curso de Radialismo,

que se pauta em orientagoes nacionais e nas normas da UFPB, através da Resolugao 34/2004 do

CONSEPE.

4 OBJETIVOS
O Curso de Bacharelado em Radialismo esta voltado para o estudo do fenomeno da

comunicagao em geral e aplicado as modalidades especificas de sua area de conhecimento.

e Objetivo Geral

Oferecer aos estudantes uma formagao solida no campo comunicacional em suas multiplas
dimensoes — historica, estética, tedrico-metodoldgica, tecno-midiatica — capacitando-os para
estabelecer relagoes entre o pensamento epistemolédgico e a mediagao dos discursos simbodlicos

refletidos pelo universo social. Caracterizado pelas seguintes

¢ Objetivos Especificos:

— Propiciar ao estudante de Radialismo uma formagao integrada em Comunicagao atendendo as

exigéncias das condigoes profissionais da sociedade digital;

— garantir, na formagao do estudante, o compromisso ético e social com sua pratica profissional;

— integrar o ensino, a pesquisa e extensao como instancias de um mesmo processo de construgao

do conhecimento nas habilitagdes do curso;
— apoiar iniciativas multidisciplinares que fortalegam uma compreensao transversal do campo
comunicativo nas suas perspectivas contemporaneas, observando-se a especificidade do Curso de

Graduacao em Radialismo.

— fortalecer os vinculos entre a formagao académica e o mercado profissional de Radialismo.

5 PERFIL GERAL DO EGRESSO



O egresso do Curso de Radialismo deve ser um profissional capaz de produzir, analisar e

disseminar processos comunicacionais nos diversos campos midiaticos audiovisuais, numa perspectiva

multidisciplinar, considerando o contexto e a complexidade em que tais processos estao inseridos. Perfil

caracterizado:

Pela capacidade de criagao, produgao, distribuicao recepgao, e analise critica referentes as midias,
as praticas profissionais e sociais relacionadas as Relagdes Publicas, suas insergoes politicas e
economicas;

Pela habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de demandas sociais da comunicagao social,
relacionando-se com a complexidade e velocidade do mundo contemporaneo;

Pela visao integradora e horizontalizada, genérica e ao mesmo tempo especializada de seu campo
de trabalho possibilitando o entendimento da dinamica das diversas modalidades comunicacionais
e de suas relagdes com os processos sociais que as originam e que destas decorrem

Por utilizar criticamente o instrumental tedrico-critico oferecido pelo curso, sendo portanto
competente para posicionar-se de um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder
na comunicagao, sobre os constrangimentos a que a comunicagdo pode ser submetida as
repercussoes sociais que enseja e ainda sobre as necessidades da sociedade contemporanea em

relacio a comunicagao social.

5.1 PERFIL ESPECIFICO

O perfil especifico do egresso do Curso de Radialismo se caracteriza:

Pela percepgao, interpretagao, recriagao e registro da realidade social, cultural e da natureza
através de som e imagem;

Pelas formulagoes audiovisuais habituais, documentarias, de narragao, musicais, descritivas,
expositivas, ou quaisquer outras adequadas aos suportes com que trabalha;

Pelo dominio técnico, estético e de procedimentos expressivos pertinentes a essa elaboragao
audiovisual;

Pela atividade em emissoras de radio e televisdao ou quaisquer instituicdo de criagao, produgao,
desenvolvimento e interpretacao de materiais audiovisuais;

Pelo exercicio de interlocucao entre fungoes tipicas de radialismo e as demais fungoes
profissionais ou empresariais da area de Comunicagao.



6 COMPETENCIAS E HABILIDADES GERAIS

Para exercer a profissao de Radialista, o egresso deve demonstrar as seguintes habilidades:

e Compreender e aplicar, criticamente, teorias e conceitos de modo a tratar os fendmenos
audiovisuais numa perspectiva inter e multidisciplinar;

e Competéncia critica para a leitura e interpretagio da realidade no exercicio das praticas
audiovisuais no ambito profissional;

e Dominio de linguagens utilizadas nos processos de comunicagao nos campos de criagao, de

produgao, de interpretagao e da técnica audiovisuais;

e Exercitar a experimentagao e a inovagao nos diversos processos de produgao do audiovisuais,

considerando as especificidades da formagao profissional em Radialismo.

7 CAMPO DE ATUACAO

e atua nos ambientes hipermidiaticos sabendo produzir as convergéncias necessarias entre a
expressividade audiovisual e outros tipos de expressividade comunicacional;

e atua considerando os contextos culturais, tecnoldgicos, éticos, estéticos e educacionais esfera da
diregao, producgao e recepgao de produtos audiovisuais;

e Atua em mercados alternativos de Radio e TV comunitarias;

e Atua como diretor de programas de radio e TV;

e Atua como produtor de programas de radio e TV;

e Atua no gerenciamento de empresas de comunicagao.

8 ESTAGIO SUPERVISIONADO

O Curso de graduagio em Radialismo deve contemplar a pratica de estagios curriculares
supervisionados, atividades importantes para a dinamica do curriculo, com vistas a implementa¢ao do
perfil desejado para a formagao profissional, conforme o Art. 6 da Resolugao 34/2004/CONSEPE -UFPB.

Dir-se-3, entao, que estagio supervisionado € um componente basico profissional obrigatério,
indispensavel a consolidagao dos desempenhos profissionais desejados inerentes ao perfil do egresso,
devendo orientar-se por meio do regulamento de estigio, com suas diferentes modalidades de
operacionalizagao, dentro ou fora da UFPB, em empresa de carater publico ou privado de comunicagao.
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E nao havera equivaléncia com atividade de estdgio supervisionado nao obrigatério. A supervisio do

estagio sera realizada por uma Comissao indicada pela Coordenagao do Curso, com a participagao de

no minimo um membro do Nucleo Docente Estruturante em sua composigao.

9 METODOLOGIA E AVALIAGAO DA APRENDIZAGEM

A avaliagao do Curso de Graduagao em Radialismo é um processo continuo e coletivo, respeitando-se

as especificidades de cada atividade pedagogica, bem como as particularidades do processo de

elaboragao do conhecimento dos discentes e as propostas pedagdgicas em audiovisual.

Neste sentido, propoe-se um sistema integrado de avaliagdo do Curso e das atividades pedagogicas, de

acordo com os objetivos do Curso e perfil do egresso, que permita o aperfeicoamento constante do

profissional desejado, considerando os seguintes elementos basicos:

A avaliagao das atividades académicas deve permitir a articulagao entre as etapas do processo
pedagogico, orientada pelos objetivos do curso e o perfil esperado do egresso;

os instrumentos de avaliagao devem apresentar com clareza os objetivos do processo;
apresentagao e discussao, junto ao corpo docente e discente, as etapas do processo de
avaliagao e seus resultados, a fim construir novas propostas e caminhos para superagao das
dificuldades;

ampla divulgacao do relatério final do processo de avaliagao.

Visando estes objetivos o processo de avaliagao deve possuir as seguintes etapas:

2)

b)

<)

Realizagao de diagnostico: avaliagao propositiva que visa estabelecer o perfil e nivel de
conhecimento do aluno, propor ajustes e adequagoes ao programa do curso, com o proposito
de reduzir distor¢oes e aproximar a realidade do curso a realidade do corpo discente. Esta
etapa deve ser realizada antes do inicio do semestre, conforme estabelece o Calendario da
UFPB, através da OPA — Oficina(s) de Planejamento e Avaliagao;

Formativa: acompanha o desempenho académico do aluno, semestralmente, por meios de
provas, testes, trabalhos, seminarios, produgoes laboratoriais desenvolvidas nas oficinas,
individual ou em equipe, sob a supervisao do professor e/ou monitor das atividades;

Somativa: verifica o aproveitamento final do aluno e seu grau de aproveitamento académico.



10 NUCLEO DOCENTE ESTRUTURANTE

O Ndcleo Docente Estruturante — NDE sera constituido por no minimo 5 (cinco) professores

do corpo docente do curso e tera como atribui¢coes, conforme Resolugao CONAES n° | de |7 de

junho de 2010:

a) Contribuir para a consolidagao do perfil do profissional do egresso do curso, assim como,
ouvir e avaliar suas demandas na proposigao por mudangas, de modo a permitir a melhor adequagao

para o funcionamento didatico e cientifico do curso;

b) Zelar pela integragao curricular interdisciplinar entre as diferentes atividades de ensino

constantes no cu FFI'CLI|O;

b) Indicar formas de incentivo ao desenvolvimento de linhas de pesquisas e extensao, oriundas
de necessidades da graduagao, de exigéncias do mercado de trabalho e afinadas com as politicas publicas

relativas a area de conhecimento do curso;

¢) Propor mecanismos de avaliagao do curso;

d) Averiguar o cumprimento do planejamento académico;

e) Propor mudangas na estrutura curricular do curso;

f) Zelar pelo cumprimento das Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de Graduagao.

11 LABORATORIOS

O Curso de Graduagao em Radialismo possui os seguintes laboratérios:
a - Laboratorio de Edicao;
b — Laboratorio de Tratamento da Imagem;

c - Estudio de TV (de uso compartilhado com o Laboratoério de Telecinejornalismo do Curso
de Jornalismo).

12



Os laboratoérios sao espagos académicos voltados para o desenvolvimento das praticas
relacionadas ao processo de aprendizagem. Os laboratorios abrigam estudos e propostas teorico-
aplicadas envolvendo a produgao e a fomentagao, a experimentagao e a inovagao nos diversos processos
de produgao audiovisuais, considerando as especificidades da formagao profissional em Radialismo.
Atividade fundamental no processo de avaliagio formativa do aluno, cuja produgao resultante das
praticas laboratoriais deve ser veiculada nos media locais.

Os laboratoérios estao incluidos no Programa de Modernizacdo de salas de aulas e dos Laboratérios
de ensino de graduagdo do Plano de Desenvolvimento Institucional/lUFPB/2009-2012, conforme pedidos de
material e Certidio emitida pela Direcao do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes que
disponibiliza ao Departamento de Comunicagao e Turismo, recursos na ordem de R$ 445.139,00
(Quatrocentos e quarenta e cinco mil, cento e trinta e nove reais) dos laboratorios de seus cursos que

compoem o Departamento de Comunicagao Social e Turismo.

12 DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS E IMPLANTAGAO CURRICULAR

O curso de Bacharelado em Radialismo ocupara a mesma estrutura fisica que a habilitagao em
Radialismo ocupa no atual Curso de Comunicagao Social, carecendo de uma sala para funcionamento de
sua Coordenagao e gratificagao para atividade de coordenador. Os Laboratérios estio incluidos no
Programa de Modernizacdo de salas de aulas e dos Laboratérios de ensino de graduacdo do Plano de
Desenvolvimento Institucional/lUFPB/2009-2012, conforme pedidos de material e Certidio emitida pela
Direcao do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Artes que dispoe ao Departamento de Comunicagao
e Turismo, recursos na ordem de R$ 445.139,00 (Quatrocentos e quarenta e cinco mil, cento e trinta e
nove reais) para compra de equipamentos para os laboratérios de seus cursos. A composi¢ao curricular
apresenta-se coerente para atender as Diretrizes Curriculares, para isso o curriculo esta estruturado
nos seguintes eixos: linguagem, Conteudo interdisciplinar em comunicagao, produgao, pesquisa e estagio
supervisionado, objetivando o perfil do egresso, a composigao curricular esta distribuida em trés eixos,
o primeiro abrange as linguagens audiovisuais e suas formulagoes descritivas, o dominio de carater
técnico, estético e elaboragao do audiovisual no registro da realidade social e cultural através do som e
imagem. O segundo, o eixo de conteudos interdisciplinares de abordagem teorico-critico relacionado a
complexidade e a velocidade do mundo contemporaneo e posicionamento ético-politico acerca das
relacdes de poder que a comunicagao proporciona na sociedade da informagao e do conhecimento e
suas repercussoes sociais. E um terceiro eixo especifico, voltado para os conteudos profissionais. Além

desses eixos, temos 24 créditos de disciplinas complementares optativas e 08 créditos de

13



complementares flexiveis, envolvendo conteudos diversificados que visam capacitar o aluno na recepgao
produgao, apuragao, interpretagao dos fatos sociais e suas interfaces culturais, politicas e economicas e
responsabilizacio que o exercicio profissional requer na sociedade contemporanea, estando, portanto,

coerente com os objetivos das Diretrizes Nacionais Curriculares.

Os alunos que ingressarao no curso em 2012.1 serao regidos desde o inicio pelo curriculo novo,
aqueles que ingressaram até 2009.2 terao seu curriculo adaptado ou permanecerao no curriculo de
1985. Ja os alunos que ingressaram em 2008.2 e estao blocados, devem continuar no curriculo que os
rege. Aqueles alunos que ingressaram em 2010.2 e periodos anteriores, mas por motivos diversos, nao
conseguirao concluir o curso em 2012.2 deverao ser incorporados ao curriculo novo. Quando o
numero de créditos diferirem entre as disciplinas cursadas e suas equivalentes, o aluno estara
desobrigado de complementagao de qualquer ordem. As disciplinas ja cursadas, mas sem
correspondentes no novo curriculo seriao dadas como créditos optativos. As disciplinas que se
apresentam sem equivaléncia, mas cujo conteldo tenha sido cursado em disciplinas de ementa aberta de
carater optativo em Topicos Especiais e/ou outras, devidamente comprovado, sera concedida a dispensa
equivalente. A Coordenagao do Curso devera realizar pré-matricula para elencar casos que nao se
enquadram nesta perspectiva e buscar aplicar as Resolugoes em vigor na UFPB, respeitando o principio

de equidade.

A equivaléncia entre as disciplinas obrigatérias do curriculo vigente e novo curriculo sera realizada

através de portaria especifica do Colegiado de Curso.

13 - ORGANIZAGAO DA ESTRUTURA CURRICULAR

A estrutura do curso em Radialismo demanda a integralizagao de 2.700 horas/aula, equivalentes a 180

créditos, distribuidas da seguinte maneira:

Conteudos Curriculares Créditos Carga Horaria % |

o mTo 1755 ] 6500

Conteldos Basicos 36 540
Conteudos Profissionais 6l 915
Estagio Supervisionado 20 300

Contetldos Complementares Obrigatorios 31 465
Conteldos Complementares Optativos 24 360
Contetldos Complementares flexiviveis 08 120
TOTAL | 180 | 2700 | 100,00% |
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COMPOSICAO CURRICULAR

I Conteudos Basicos Profissionais

Disciplinas Créditos | C. Horaria Pré-requisitos
Redagao e expressao Oral | 04 60 _
Redagao e expressao Oral Il 04 60 Redagao e expressao Oral |
Teorias da comunicagao 04 60 -
Comunicagao e cultura 04 60 Teorias da comunicacao
Contemporaneas
Histéria do Audiovisual 04 60 _
Historia Social dos meios 04 60 Historia do Audiovisual
Pesquisa Aplicada a Comunicagao 04 60 Metodologia do Trabalho
Cientifico
Cibercultura 04 60 Comunicacao e cultura
Contemporaneas
Estética e linguagem do audiovisual |04 60 Redacio e expressio Oral |l
TOTAL 36 540
Discioli Créditos C Horaria Pré-requisitos
isciplinas
Roteiro 04 60 Estética e linguagem do
audiovisual
Critica de audiovisual 04 60 Roteiro
Radio e televisao digital 04 60 Oficina de audiovisual ll|
Documentario audiovisual 04 60 Oficina de audiovisual ll|
Midias Audiovisuais em Contextos 04 60 Comunicacio e cultura
Comunitarios contemporaneas
Fotografia digital 04 60 _
Direcao de arte 04 60 Fotografia digital
Oficina de audiovisual | 05 75 Direcao de arte
Produgio de conteldos paraa web |04 60 Cibercultura
Oficina de audio | 05 75 Oficina de audiovisual Il
Oficina de audio Il 05 75 Oficina de audio |
Oficina de audiovisual Il 05 75 Oficina de audiovisual |
Oficina de audiovisual ll| 05 75 Oficina de audiovisual Il
Experimento audiovisual 04 60 Oficina de audio Il
TOTAL 61 915



User
Nota
Marked definida por User


Discioli Créditos C Horaria Pré-requisitos

isciplinas

Estagio Supervisionado | 05 75 Pesquisa Aplicada ao
Audiovisual

Estagio Supervisionado Il 05 75 Estagio Supervisionado |

Estagio Supervisionado lII 05 75 Estagio Supervisionado Il

Estagio Supervisionado IV 05 75 Estagio Supervisionado Il

Total 20 300

2 Conteudos Complementares/Especificos

Disciplinas Créditos C Horaria Pré-requisitos

Metodologia do trabalho cientifico 04 60 _

Pesquisa aplicada ao audiovisual 04 60 Pesquisa aplicada a
comunicagiao

Etica e deontologia 04 60 _

Trabalho de conclusao de curso | 04 60 Estagio supervisionado IlI

Trabalho de conclusao de 15 225 Trabalho de conclusiao de

curso I curso |, Experimento
Audiovisual e Estagio
Supervisionado IV

TOTAL 31 465
Disciplinas Créditos | C Horaria Pré-requisitos

Acessibilidade as midias audiovisuais |04 60 -

Analise filmica 04 60 -

Ficcao televisual 04 60 -

Producao audiovisual brasileira 04 60 -

Géneros do audiovisual 04 60 -

Dinamica dos sistemas hipermidia 04 60 -

Videografismo e animagao digital 04 60 -

Semidtica aplicada aos sistemas 04 60 -

audiovisuais

Processos intersemidticos 04 60 -

Educomunicagio 04 60 -

Planejamento de markenting para 04 60 -

produtos audiovisuais

Critica cinematografica 04 60 -

Comunicagao e literatura 04 60 —

Publicidade e propaganda para radio |04 60 -

Publicidade e propaganda para 04 60 -

televisao

Planejamento de campanhas de 04 60 -

publicidade e propaganda

Midia, convergéncia e portabilidade |04 60 -

Cinema paraibano 04 60 -




paraibanos

Libras 04 60 -
Artemidia 04 60 -
Documentagao audiovisual 04 60 -
Jornalismo e cidadania 04 60 -
Design digital 04 60 -
Trilha sonora 04 60 -
Politicas do audiovisual 04 60 -
Gramatica do design visual 04 06 -
Publicidade e propaganda para radio |04 06 -
e televisao

Producao audiovisual paraibana 04 06 -
Sistemas digitais 04 06 -
Historia dos meios de massa 04 06 -

Disciplinas Créditos C Horaria |Pré-requisitos
Topicos Especiais Radialismo | 04 60 -

Topicos Especiais Radialismo |l 04 60 -

TOTAL 180 2700




DEPARTAMENTOS E RESPECTIVAS DISCIPLINAS OFERTADAS PARA O
CURSO DE RADIALISMO

Departamento de Letras Classicas e Vernaculas - DLCV

Disciplinas
Redacao e Expressao Oral | - Obrigatoéria
Redagao e Expressao Oral Il - Obrigatéria

Libras - Optativa

Departamento de Ciéncias da Informacao
Disciplina
Metodologia do Trabalho Cientifico — Obrigatéria
Departamento de Artes Cénicas

Direcao de Arte — Obrigatoria

Departamento de Comunicac¢ao e Turismo

Teorias da Comunicagao — Obrigatoéria
Historia do Audiovisual — Obrigatoéria
Fotografia Digital — Obrigatoéria
Comunicagao e Cultura Contemporaneas — Obrigatoria
Historia Social dos Meios — Obrigatéria
Pesquisa Aplicada a Comunicagao — Obrigatéria
Estética e Linguagens do Audiovisual — Obrigatéria
Cibercultura — Obrigatoéria
Etica e deontologia — Obrigatéria
Oficina de Audiovisual | — Obrigatoria
Pesquisa Aplicada ao Audiovisual — Obrigatoéria
Roteiro — Obrigatoéria
Midias Audiovisuais em Contextos Comunitarios — Obrigatoria
Producao de Conteudos para Web
Oficina de Audiovisual Il — Obrigatoéria
Estagio Supervisionado | — Obrigatéria
Critica de Audiovisual — Obrigatéria
Oficina de Audio | — Obrigatéria
Oficina de Audiovisual lll — Obrigatoéria
Estagio Supervisionado Il — Obrigatoéria
Radio e Televisao Digital — Obrigatoéria
Documentario Audiovisual — Obrigatéria
Oficina de Audio Il — Obrigatéria
Estagio Supervisionado Il — Obrigatoéria
Experimento Audiovisual — Obrigatéria
Trabalho de Conclusao de Curso | — Obrigatéria
Estagio Supervisionado |ll — Obrigatoria
Trabalho de Conclusao de Curso Il — Obrigatéria



Analise Filmica — Optativa
Ficcao Televisual — Optativa
Produgao Audiovisual Brasileira — Optativa
Géneros Do Audiovisual — Optativa
Dinamica Dos Sistemas Hipermidia — Optativa
Artemidia — Optativa
Videografismo e Animagao Digital — Optativa
Documentagao do Audiovisual — Optativa
Semidtica Aplicada Aos Sistemas Audiovisuais — Optativa
Processos Intersemidticos — Optativa
Acessibilidade As Midias Audiovisuais — Optativa
Educomunica¢ao — Optativa
Planejamento De Marketing Para Produtos Audiovisuais — Optativa
Critica Cinematografica — Optativa
Comunicagao E Literatura — Optativa
Jornalismo E Cidadania — Optativa
Publicidade E Propaganda Para Radio — Optativa
Publicidade E Propaganda Para Televisao — Optativa
Planejamento De Campanha De Publicidade E Propaganda — Optativa
Midia, Convergéncia E Portabilidade — Optativa
Desegn Digital — Optativa
Trilha Sonora — Optativa
Cinema Paraibano — Optativa
Gramatica Do Design Visual — Optativa
Publicidade e Propaganda para Radio e Televisao — Optativa
Politicas Audiovisual — Optativa
Produgao Audiovisual paraibana — Optativa
Ficcao televisual — Optativa
Sistemas digitais — Optativa
Historia dos meios de massa paraibanos — Optativa
Topicos Especiais em Radialismo | — Optativa
Topicos Especiais em Radialismo Il = Optativa



DISCIPLINAS OBRIGATORIAS DE RADIALISMO, CREDITOS,
PRE-REQUISITOS E CARGA HORARIA

Redagao e Expressao Oral |
Teorias da Comunicagao

Historia do Audiovisual

Fotografia Digital

Metodologia do Trabalho Cientifico
Redagao e Expressao Oral Il
Comunicagao e Cultura Contemporaneas
Historia Social dos Meios

Direcao de Arte

Pesquisa Aplicada a Comunicagao
Estética e Linguagens do Audiovisual
Cibercultura

Etica e deontologia

Oficina de Audiovisual |

Pesquisa Aplicada ao Audiovisual
Roteiro

Midias Audiovisuais em Contextos Comunitarios
Produgao de Conteudos para Web
Oficina de Audiovisual II

Estagio Supervisionado |

Critica de Audiovisual

Oficina de Audio |

Oficina de Audiovisual lll

Estagio Supervisionado |l

Radio e Televisao Digital
Documentario Audiovisual

27 Oficina de Audio Il
28 Estagio Supervisionado I
29 Experimento Audiovisual

30 Trabalho de Conclusao de Curso |
31 Estagio Supervisionado Il

32 Trabalho de Conclusao de Curso Il
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EMENTAS

| REDAGAO E EXPRESSAO ORAL | - Disciplina oferecida pelo DLCV. 04 créd. 60 ch
Estudos dos aspectos linguisticos, textuais, discursivos e pragmaticos fundamentais a leitura
de géneros textuais orais, escritos e/ou multimodais aplicados ao dominio da Comunicagao
Social.

REFERENCIAS

CALIGRAMA. Revista de Estudos e Pesquisas em Linguagem e Midia. Sao Paulo:ECA/USP.
Disponivel em< http://www.eca.usp.br/caligrama/ >

FIORIN, José Luiz. Linguagem e ideologia. Sio Paulo:Atica, 2005.

KOCK, Ingedore G. V. Argumentagdo e linguagem. Sao Paulo:Cortez, 2004.
MAINGUENEAU, Dominique. Andlise de textos de comunicagdo. Sao Paulo:
Cortez Editora, 2005.

MOYSES, Carlos Alberto. Lingua portuguesa: atividades de leitura e producio de
textos. Sao Paulo: Saraiva, 2005.

VANOYE, Francis. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produgao oral e
escrita. Sao Paulo: Martins Fontes, 2002.

2 TEORIAS DA COMUNICAGAO - Disciplina oferecida pelo Decomtur. 04 créd. 60
ch

As teorias classicas sobre a comunicagdo e a constituicio do objeto da comunicagiao. A
epistemologia e a problematica cientifica do campo tedrico da comunicagao. As sociedades e
as teorias contemporaneas da comunicagao: analise e critica.

REFERENCIAS

CAPRINO, Mbnica Pegurer (Org.). Comunicagdo e inovagdo: reflexdes contemporaneas. Sao
Paulo: Paulinas, 2008.

DALLA COSTA, Rosa Maria Cardoso. Teoria da comunicacGo na Americana Latina: da heranga
cultural a uma identidade proépria. Curitiba: UFPR, 2006.

DEFLEUR, Melvin L; BALLROKEACH, Sandra. Teorias da comunicacdo de massa. Rio de
Janeiro: Jorge Zahar, 1993.

FAUSTO NETO, Antonio; PRADO, José Luiz Aidar; PORTO, Sérgio Dayrrel (Orgs). Campo
da comunicagdo: caracterizagao, problematizagoes e perspectivas. Joao Pessoa: UFPB, 2001.
HOHLFELDT, A; MARTINO, Luiz C; FRANCA, Vera Veiga (Orgs). Teorias da comunicagao:
conceitos, escolas e tendéncias. Petrépolis: Vozes, 2007.

INGLIS, Fred. A teoria dos media. Lisboa: Vega, 1993.

LEAO, Lucia (Org.). O chip e o caleidoscopio: reflexdes sobre as novas midias. Sio Paulo:
SENAC, 2003.

LIMA, Luiz Costa (Org.) Teoria da cultura de massa. Rio de janeiro: Paz e Terra, 1982.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Epistemologia da comunicagdo. Sao Paulo: Loyola, 2003.
MIEGE, Bernard. O pensamento comunicacional. Petrépolis: Vozes, 2000.

WEBER, Maria Helena; BENTZ, lone; HOHLFELDT, Antonio. Tensées e objetos: da pesquisa
em comunicagao. Porto alegre: Sulina, 2002.

WOLF, Mauro. Teorias das comunicagoes de massa. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.
WOLTON, Dominique. Pensar a comunicagao. Brasilia: Universidade de Brasilia, 2004.


http://www.eca.usp.br/caligrama/

3 HISTORIA DO AUDIOVISUAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch
Precursores do audiovisual. Contribuigoes ocidentais para estabelecimento de uma historia
do audiovisual no mundo. Pioneiros e autores classicos. O cinema do Leste Europeu. Os
cinemas novos da América Latina. Historia sucinta do cinema brasileiro. Quadro cronolégico
de principais escolas de repercussao mundial do cinema. Cinema e televisao em contextos
historicos e geograficos distintos — um quadro evolutivo. O aparecimento do video e outros
suportes audiovisuais, contemporaneidade das criagoes artisticas e comunicacionais e o meio
cultural. A heranca radiofonica da televisao no ocidente. Correntes tedricas que conformam
o campo do cinema, televisao e video. Dificuldades de estabelecimento de uma historia linear
da cultura audiovisual. Empreendedores e artistas que estabeleceram as bases da cultura
audiovisual moderna.

REFERENCIAS

DEBRAY, Regis, vida e morte da imagem: uma historia do olhar no ocidente. Petrépolis: vozes,
1994.

FURTADO, Beatriz (Org.). Imagem contempordnea: cinema, TV, documentdrio, fotografia,
videoarte, games... Vol.l. Sao Paulo: Hedra, 2009.

FURTADO, Beatriz (Org.). Imagem contempordnea: cinema, TV, documentario, fotografia,
videoarte, games... Vol.ll. Sao Paulo: Hedra, 2009.

PUCCI JUNIOR, Renato Luiz. Cinema brasileiro pés-moderno: o neon-realismo. Porto Alegre:
Sulina, 2009.

SADOUL, Georges. Histéria do cinema mundial: das origens a nossos dias. Vol. Il. Sao Paulo:
Martins, s/d.

STAM, Robert. Introdugao a teoria do cinema. Campinas: Papirus, 2003.

4 FOTOGRAFIA DIGITAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch
Fotografia: Linguagem, técnica e estética. Transicoes do analdgico ao digital. A imagem digital:
conceitos e teorias. Géneros fotograficos. Produgao de fotografia digital: tematica, locagoes e
equipamentos. Captacao digital (registro fotografico). Tratamento e manipulagao da imagem.
Programas e sistemas de suporte. Desenvolvimento de projeto fotografico.

REFERENCIAS

AUMONT. Jacques. A Imagem. Campinas: Papirus, 1993.

ADAMS, Ansel. A cdmara. Sao Paulo: SENAC, 2003.

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 1997.
DUBQIS, Philippe: O Ato fotogrdfico. Campinas: Papirus, 1993.

GIACOMELLI, Ivan Luiz. Impacto da fotografia digital no fotojornalismo

didrio: um estudo de caso. Florianopolis: UFSC, 2000. [Dissertagao de mestrado]
GONZALEZ, Rafael C. Processamento de imagens digitais. Sao Paulo:
Addison-Wesley, 1993.

GURAN, Milton. Linguagem fotogrdfica e informagdo. Rio de Janeiro: Rio Fundo, 1999
RAMALHO, José. Fotogrdfia digital. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

KUBRUSLY, Claudio A. O que é fotogrdfia. Sao Paulo: Brasiliense, 1991.

SAMAIN, Etienne (org.). O fotogrdfico. Sao Paulo: Hucitec, 1998.

MARQUIES, Filho Ogé e VIEIRA, Neto Hugo. Processamento digital de imagens. Rio de Janeiro:
Editora Brasport, 1999.

PREUSS, ). A Fotogrdfia Digital. Sao Paulo: Axcel Books, 2003.

SANTOS, N. P. Teixeira dos. A fotogrdfia e o direito do autor. Sao Paulo: LEUD, 1990.



5 METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO - Disciplina oferecida pelo DCI.
04 créd. 60 ch.

Natureza do trabalho cientifico. Estrutura dos diversos tipos de trabalho cientificos. Etapas da
pesquisa bibliografica. Principais orgaos de normalizagao. Aplicagao das normas técnicas de
documentagao. Meios de acesso ao documento.

6 REDAGAO E EXPRESSAO ORAL Il - Disciplina oferecida pelo DLCV 04 créd. 60 ch
pré-req. Redacao e Expressao Oral |

Estudos dos aspectos linguisticos, textuais, discursivos e pragmaticos fundamentais a
producdao de géneros textuais orais, escritos e/ou multimodais aplicados ao dominio da
Comunicagao Social.

REFERENCIAS

CHARADEAU, Patrick. O discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2006.

GREGOLIN, M. R. Discurso e midia: a cultura do espetaculo. Sao Carlos/SP: Clara Luz, 2003.
LANDOWVSKI, Eric. A sociedade refletida. Sao Paulo: EDUC/Pontes, 1992.

LUCENA, Y. OLIVEIRA, M. A. e BARBOSA, R. E. (orgs.) Andlise do discurso. Joao Pessoa: Idéia,
2004.

ORLANDI, Eni. Andlise de discurso. Campinas: Pontes, 2002.

PINTO, Milton. Comunicacado e discurso. Sao Paulo: Hacker, 1999.

7 COMUNICAGAO E CULTURA CONTEMPORANEAS - Disciplina oferecida pelo
Decomtur. 04 créd. 60 ch pré-req. Teorias da Comunicacao

O paradigma tecnolégico, a problematizagao da técnica e da ideologia nas mudancas
estruturais das sociedades e as transfiguragoes no cotidiano. As novas midias, seus processos
narrativos e interatividade: a hipermidia. A comunicagao, as redes e grupos virtuais. Arte e
politica na era da cultura digital.

REFERENCIAS

BRETON, Philippe. A utopia da comunicagdo. Lisboa; Instituto Piaget, 1992.

CARAMELA, Elaine; NAKAGAWA, Fabio Sadao; KUTSCHAT, Daniela; FOGLIANO,
Fernando (Orgs.). Midias: multiplicagdo e convergéncias. Sao Paulo: Senac, 2009.

CREMADES, Javier. Micropoder: a forga do cidadao na era digital. Sao Paulo: SENAC, 2009.
DUSEK, Val. Filosofia da tecnologia. Sao Paulo: Loyola, 2009.

FERREIRA, Jairo (Org.). Cendrios, teorias e epistemologias da comunicagdo. Rio de Janeiro: E-
papers, 2007.

GALIMBERTI, Umberto. Psiche e techne: o homem na idade da técnica. Sio Paulo: Paulus,
2006.

GIANNETTI, Claudia. Estética digital: sintopia da arte, a ciéncia e a tecnologia. Belo Horizonte:
C/Arte, 2006.

HABERMAS, Jurgen. Técnica e ciéncia como “tecnologia”. Lisboa: 70, 2006.

KEEN, Andrew. O culto do amador: como blogs, myspace, youtube e a pirataria digital estao
destruindo nossa economia, cultura e valores. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.

LAFONTAINE, Celine.O império cibernético. Lisboa: Instituto Piaget, 2007.

LEAO, Lucia (Org.). O chip e o caleidoscépio: reflexdes sobre as novas midias. Sio Paulo:
SENAC, 2003.

LEAO, Lucia (Org.). Derivas: cartografias do ciberespaco: Sio Paulo: SENAC; Annablume,
2004.
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RUDIGER, Francisco. Introducdo ds teorias da cibercultura: tecnocracia, humanismo e critica ao
pensamento contemporaneo. Porto alegre, 2007.

SFEZ, Lucien. Técnica e ideologia: uma questao de poder. Lisboa: Instituto Piaget, 2002.
TRIVINHO, Eugénio. A dromocracia cibercultural: l6gica da vida humana na civilizagao midiatica
avangada. Sao Paulo: Paulus, 2007.

WIENER, Nobert. Cibernética e sociedade: o uso humano dos seres humanos. Sao Paulo:
Cultrix. 1973.

8 HISTORIA SOCIAL DOS MEIOS - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch
pré-req. Historia do audiovisual

Perspectiva histérico-social dos meios de comunicagao. Relagao entre midia e sociedade.
Relagao entre midia e experiéncia. Relagdo entre midia e cultura. Processos de midiatizagao
da vida social. Principios de sociologia da comunicagao.

REFERENCIAS

BURKE,Peter; BRIGGS, Asa. Uma histéria Social da midia. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2004
SOUSA, Janara. Teoria do Meio: contribuicdo, limites e desafios. Brasilia:Universa, 2009.

BRETON, Philippe; PROULX, Serge. Sociologia da Comunicagdo. Sao Paulo: Loyola, 2002.
SILVERSTONE, Roger. Por que estudar a midia? Sao Paulo: Loyola, 2002.

MORAES, Denis. Planeta Midia: Técnicas da Comunicagdo na Era Global. Rio de Janeiro: Letra
Livre, 1998.

MATTELART, Armand e Michele. Histéria das teorias da comunicagdo. Sao Paulo: Loyola, 1999.
MORIN, Edgar. Cultura de massas no século. XX. Rio de Janeiro: Forense, 1984

CASTELLS, Manuel. A Galdxia da Internet: reflexdes sobre a Internet, os negdcios e a sociedade.
Rio de Janeiro: Zahar, 2003.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2000.

9 DIRECAO DE ARTE - Disciplina oferecida pelo Departamento de Artes Cénicas. 04
créd. 60 ch pré-req. Fotografia Digital

Concepgao visual de um produto audiovisual (cenografia. figurino, aderego, visagismo, efeitos
especiais). Andlise da direcao de arte de produtos audiovisuais. Compreensao da fungao
estética da visualidade no audiovisual. Compreensao historica dos processos artisticos.
Introducao a histéria da arte.

REFERENCIAS

DEL NERO, Cyro. Mdquina para os deuses: anotacbes de um cendgrafo. Sao Paulo: SENAC,
2009

NERY, Marie Louise. A evolucdo da indumentdria. Sao Paulo: SENAC, 2003

GOMBRICH, Ernst Hans Josef. A histéria da arte. Editora LTC, Sao Paulo: 2000.

CESAR, Newton. Os primeiros segredos da dire¢do de arte. Sao Paulo: SENAC, 2009

LEITE, Adriana; GUERRA, Lisette. Figurino, uma experiéncia na televisdo. Sao Paulo: Paz e Terra,
2002

JANSON, H.W. E JANSON, Anthony F. Iniciagcdo a histéria da arte. Sao Paulo: Martins Fontes,
2001

SICHART, E. VON e KOHLER, Carl. Histéria do vestudrio. Sao Paulo: Martins Fontes, 1993
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepcdo visual. Sao Paulo: Pioneira, 1998

CESAR, Newton. Direcdo de arte em propaganda. Sao Paulo: Futura, 2000 .



10 PESQUISA APLICADA A COMUNICAGAO - Disciplina oferecida pelo Decomtur
04 créd. 60 ch pré-req. Metodologia do Trabalho Cientifico.

A Pesquisa Cientifica. Natureza do conhecimento cientifico; caracteristicas da investigagao
cientifica; principais paradigmas de investigagao; principais modalidades de Pesquisa no campo
da Comunicagao; Pesquisa documental e Pesquisa bibliografica; a Pesquisa em Comunicagao
na América Latina; a produgao local de pesquisa; a estrutura dos trabalhos cientificos. Temas
de Pesquisa em Comunicagao e planejamento do Projeto de Pesquisa: delimitagao do
problema, objetivos, justificativa, fundamentagao tedrica, hipotese, procedimentos
metodologicos.

REFERENCIAS

ALVES, Magda. Como escrever teses e monogrdfias. Rio de Janeiro: Elsevier, 2003.

BACHELAR, G. Ponto de partida: In: A epistemologia. Lisboa: Edigoes 70, 2001.

BECKER, Howdard S. Métodos de pesquisa em ciéncias sociais. Sao Paulo: Hucitec, 1999.
BARROS, Antonio; DUARTE, Jorge. ( Orgs.) Metodologias e técnicas de pesquisa em
Comunicagao. Sao Paulo: Atlas, 2006.

BRANDAO, Carlos Rodrigues. Pesquisa participante. 8 ed. Sio Paulo: Editora Brasiliense,
1990.

DEMO, Pedro. Introdugdo a metodologia da ciéncia. Sao Paulo: Atlas, 1983.

KOCHE, Jose Carlos. Fundamentos de metodologia cientifica. R).: Vozes, 1999.

LAKATOS, Eva Maria. Metodologia cientifica. Sao Paulo: Atlas, 1983.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Pesquisa em comunicagdo: formulagio de um modelo
metodolodgico. Sao Paulo: Loyola, 1990.

LOPES, Maria Immacolata Vassalo. Epistemologia da comunicagdo. (Org.), Sao Paulo: Edigoes
Loyola, 2003.

MALDONADO, Alberto Efendy (Org.) Metodologia de pesquisa em comunicagao: olhares,
trilhas e processos. Porto Alegre: Sulina, 2006.

MELO, José Marques de. Histéria do pensamento comunicacional: cenarios e personagens. Sao
Paulo: Paulus, 2003.

MILLS, W. A imaginagao sociolégica. 3 ed. Rio de Janeiro: Zahar, 1972.

MINAYO, Maria Cecilia de Souza (Org.) Pesquisa Social: teoria, método e criatividade. 17 ed.
Petropolis: Vozes, 1994.

MORIN, Edgar. Ciéncia com Consciéncia. 2 ed. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 1998.
OLIVEIRA, Paulo de Salles. Metodologia das ciéncias humanas. Sao Paulo: Hacitec/UNESP, 1998.
SANTAELLA, Lucia. Comunicagdo e pesquisa: projeto para mestrado e doutorado. Sao
Paulo: Hacker Editores, 2001.

WINKIN, Yves. A nova comunicagdo: da teoria ao trabalho de campo. In: SAMAN, Etienne (Org.)
Campinas, S.P: Papirus, 1998, p.129-145.

Il ESTETICA E LINGUAGENS DO AUDIOVISUAL - Disciplina oferecida pelo
Decomtur 04 créd. 60 ch pré-req. Redagcao e Expressao Oral Il.

Bases conceituais da estética aplicadas a linguagem audiovisual. Fundamentos de constituigao
de uma linguagem audiovisual em produtos do cinema, televisao e do video; bases industriais
e nao-industriais do fenomeno do audiovisual contemporaneo. A linguagem audiovisual e os
cinemas novos. Atualidade da tecnologia e a sua repercussao nos procedimentos da linguagem
audiovisual. Concepgao do produto audiovisual, herangas da teoria da imagem e do som,
novos ambientes criativos da linguagem audiovisual. Interatividade, holografia e o super-
cinema do futuro.

REFERENCIAS



BARTHES, Roland. Andlise estrutural da narrativa. Rio de Janeiro: Vozes, 2006.
EISENSTEIN, Serguei. Reflexdes de um cineasta. Rio de Janeiro: Zahar, 1969.
BAZIN, Andre. O cinema, ensaios. Sao Paulo: Brasiliense, 1986.

XAVIER, Ismail. A experiéncia do cinema. Sao Paulo: Graal, 2004.

12 CIBERCULTURA - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch pré-req.
Comunicac¢ao e Cultura Contemporaneas

Cultura das redes. Interatividade. Convergéncia midiatica. Sociedade da informagao. Novas
tecnologias e novas formas de pensar. Websemantica. Novos paradigmas comunicacionais.

REFERENCIAS

CASTELLS, Manuel. A Galdxia da Internet: reflexdes sobre a Internet, os negocios e a
sociedade. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2003.

LEMOS, André. Cibercultura. Porto Alegre:Sulina, 2008.

PRIMO, Alex. Interagdo mediada por computador. Porto Alegre:Sulinas, 2008.

RUDIGER, Francisco. Introdugdo ds teorias da cibercultura. Porto Alegre:Sulinas, 2007.
SILVEIRA, Sergio Amadeu. Convergéncia digital, diversidade cultural e esfera publica. In: Além
das redes de colaboracao. Salvador: UFBA, 2008. Disponivel:
http://www.scribd.com/doc/5456956/Alem-Das-Redes-de-Colaboracao-Sergio-Amadeu-e-
Nelson-de-Luca

13 ETICA E DEONTOLOGIA - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch

Etica, moral e deontologia. A questio do direito 3 comunicacio — enquanto instrumento de
construgao da cidadania, com vistas a formagao e regulamentagao do profissional em
comunicagao — com fundamento numa ética que proporcione uma reflexao sobre a
responsabilidade social do profissional de comunicagio, o compromisso com os direitos
humanos e o respeito a diversidade socio-cultural.

REFERENCIAS

BARROS FILHO, Clévis. Etica na comunicacéo. Sio Paulo: Moderna, 1995.

BERTRAND, Claude-Jean. A deontologia das midias. Sao Paulo: Edusc, 1999.

BLAZQUEZ, Niceto. Etica e meios de comunicacdo. Sao Paulo: Paulinas, 2000.

BUCCI, Eugeénio. Sobre ética e imprensa. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2006.

CHAUI, Marilena. Convite 4 filosofia. Sio Paulo, Atica, 1994.

CHRISTOFOLETTI, Rogério. Etica no jornalismo. Sio Paulo: Contexto, 2008.

COMPARATO, Fabio K. Etica: direito, moral e religido no mundo moderno. Sao Paulo:
Companhia de Letras, 2006.

CORNU, Daniel. Etica da informacdo. Sao Paulo, Edusc, 1998.

COSTA, Caio Tllio. Etica, jornalismo e nova midia. Rio de Janeiro: Zahar, 2009.

DUPAS, Gilberto. Etica e poder na sociedade de informagdo. Sao Paulo, Unesp, 2000.

KARAN, Francisco José. A ética jornalistica e o interesse publico. Sao Paulo: Summus, 2004.
KARAN, Francisco José. Jornalismo, ética e liberdade. Sao Paulo: Summus, 1997.

KOSOVSKI, Ester (Org.). Etica na comunicagdo.Rio de Janeiro: MAUAD, 1995.

KUCINSKI, Bernardo. A sindrome da antena parabélica: ética no jornalismo brasileiro. Sao
Paulo: Fundacao Perseu Abramo, 1998.

NALINI, José R. Etica geral e profissional. Sio Paulo, Revista dos Tribunais, 1998.

SINGER, Peter. Etica Pratica. Sio Paulo: Martins Fontes, 2006.

SUNG, Jung M.: SILVA, Josué Candido. Conversando sobre ética e sociedade. Petrépolis, Vozes,
1998.

TRASFERETT], José. Filosofia, ética e midia. Sao Paulo: Alinea, 2001.

VIEIRA, Liszt. Cidadania e globalizagao. Rio de Janeiro, Record, 1997


http://www.scribd.com/doc/5456956/Alem-Das-Redes-de-Colaboracao-Sergio-Amadeu-e-Nelson-de-Luca
http://www.scribd.com/doc/5456956/Alem-Das-Redes-de-Colaboracao-Sergio-Amadeu-e-Nelson-de-Luca

14 OFICINA DE AUDIOVISUAL | - Disciplina oferecida pelo Decomtur 05 créd. 75 ch
pré-req. Direcdao de Arte

Elaboragao de projetos audiovisuais. Coordenagao de equipe. Construgao da narrativa
audiovisual. Construcao do plano de captagao. Enquadramento e movimentos de camera.
Configuragao de cena no audiovisual. Técnicas de iluminagao para audiovisual.

REFERENCIAS

AUMONT, Jacques. A imagem. Campinas: Papirus, 2002.

AUMONIT, Jacques et. al. A estética do filme. Campinas: Papirus, 1995.

BONASIO, Walter. Televisdo: Manual de producdo e direcao. Belo Horizonte: Editora Leitura,
2002

DUBOIS, Phillippe. Cinema, Video, Godard. Sao Paulo: CosacNaify, 2004.

MOURA, Edgar. 50 anos luz cdmera e ag¢do. Sao Paulo: Senac, 2001.

SILVA, Luis Lopes da. Conceitos bdsicos de iluminacdo. Edigoes Universitarias Lusofonas:Lisboa,
2004.

BROWN, Blain. Cinematography: Image Making for Cinematographers, Directors, and
Videographers: Focal Press, 2002.

KELLISON, Cathrine. Producdo e direcdo , para TV e video. Sao Paulo: Campus, 2006.
MOLETTA, Alex. Criagdo de curta metragem em video digital. Sao Paulo: Summus, 2009.

15 PESQUISA APLICADA AO AUDIOVISUAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur
04 créd. 60 ch pré-req. Pesquisa Aplicada a Comunicacio.

Teorias da imagem. Teorias do audiovisual. Imagem e dispositivo. Imagem e sociedade.
Imagem e discurso. Dispositivos audiovisuais e suas especificidades. Metodologias de pesquisa
em sistemas audiovisuais. Planejamento e execugao de pesquisa em audiovisual.

REFERENCIAS
AUMONT, Jacques. A imagem. Papirus: Campinas, 2002.
AUMONT, Jacques. A estética do filme. Papirus: Campinas, 1995.
JOLY, Martine. Introdugdo a andlise da imagem. Campinas, Papirus: 1996.
STAM, Robert. Introducdo a teoria do cinema. Campinas: Papirus, 2003.
RAMOS, Fernao Pessoa (Org). Teoria contempordnea do cinema. Volume |. Pés-estruturalismo
e filosofia analitica. Sao Paulo: SENAC, 2005.
DUBOIS, Philippe. Cinema, video, Godard. Sao Paulo: CosacNaify, 2004.
DELEUZE, Gilles. A imagem-movimento. Cinema |. Sao Paulo: Brasiliense, 1985.
DELEUZE, Gilles. A imagem-tempo. Cinema Il. Sao Paulo: 1990.
CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2002.
BURKE, Peter. Testemunha ocular: imagem e historia. Bauru, Edusc, 2004.
DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.
BERGER, John. Modos de ver. Rio de Janeiro, Rocco, 1999.
BAUER, Martin W.; GASKELL, George. Pesquisa quadlitativa com texto, imagem e
som. Petropolis: Vozes, 2003.
DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio. Métodos e Técnicas de Pesquisa em Comunicagdo.
SaoPaulo: Atlas, 2005.
LAVILLE, Christian; DIONNE, Jean. A construgdo do Saber. Belo Horizonte:UFMG. 1999.
CASETT]I, Francesco; di CHIO, Frederico. Como andlizar un film. Barcelona: Paidos, 1991.
VANOYE, Francois e GOLIOT-LETE, A. Ensaio sobre a andlise filmica. Campinas: Papirus,
1994.
PINTO, Milton. Comunicagado e discurso. Sao Paulo: Hacker, 2002



16 ROTEIRO - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch pré-req. Estética e
Linguagens do Audiovisual

Discurso informativo e discurso ficcional. Ficgao e mimesis. Técnica e estética do audiovisual.
Personagem; narrador; focalizagao. Géneros narrativos. O drama e suas espécies: tragédia,
comédia, melodrama, farsa. Isotopias. Tempo e espago narrativos. Adaptacao cinema,
literatura, tv. Técnicas de roteirizagao para audiovisual.

REFERENCIAS

BRITO, Joao Batista de. Imagens amadas. Sao Paulo: Atelié editorial, 1997.

CANDIDO et. Al. A personagem de fic¢do. Sao Paulo: Perspectiva, 1992.

COMPARATO, Doc. Da criagdo ao roteiro. Rio de Janeiro: Rocco, 1999.

EISENSTEIN, S. A forma do filme. Rio de Janeiro: Zahar, 1990.

FILHO, Daniel. O circo eletrénico — fazendo tv no Brasil. Rio de Janeiro: Jorge Zahar editor,
2001.

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematogrdfica. Sao Paulo: Editora Brasiliense, 2003.
PELLEGRINI, Tania et al. Literatura, cinema, televisdo. Sao Paulo: Editora Senac; Instituto Itau
Cultural, 2003.

REY, Marcos. O roteirista profissional — TV e cinema. Sao Paulo: Atica, 2001.

SARAIVA, Leandro e CANNITO, Newton. Manual de roteiro — ou Manuel, o primo pobre dos
manuais de cinema e tv. Sao Paulo: Conrad Editora, 2004.

XAVIER, Ismail. O discurso cinematogrdfico. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1984.

17 MIDIAS AUDIOVISUAIS EM CONTEXTOS COMUNITARIOS - Disciplina
oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch pré-req. Comunicagdo e cultura
Contemporaneas.

Conceitos e configuragdes da comunicagao em contextos comunitarios. Conceitos: regiao,
localidade e comunidade. Midias locais, democratizagao da comunicacao e cidadania. Midias
audiovisuais, participagao e cidadania. Midias produzidas e geridas por comunidades e
movimentos sociais organizados. Midias Audiovisuais: direito a comunicagao, participagao e
cidadania.

REFERENCIAS

ABREU, Alzira A. Jornalismo Cidaddo. Revista Estudos Historicos. Rio de Janeiro, n. 31, 2003,
p. 25-40.

AZEVEDO, Maria Veronica Rezende de. Telejornalismo e educagdo

para a cidadania: uma experiéncia de Educomunicagao. Sao Paulo:

Universidade de Sao Paulo/Escola de Comunicagao e Artes, 2003.

BACCEGA, Maria Aparecida. Televisdo e escola: uma mediagao possivel? Sao Paulo: Senac,
2003.

BOURDIN, Alain. A questdo local. Rio de Janeiro: DP&A, 2001. BRUZZO, CRISTINA. O
documentdrio em sala de aula. Ciéncia & Ensino, n.4, Campinas: Junho 1998

BUBER, Martin. Sobre comunidade. Sao Paulo: Perspectiva, 1987.

FIGARO, Roseli (Org.). Gestdo da comunicacdo. Sao Paulo: Atlas, 2005.

GOMEZ, Margarita Victoria. Educacdo em rede, uma visGo emancipadora

Sao Paulo: Cortez, 2004.

HALL, Stuart. A identidade cultural na pés-modernidade. Rio de Janeiro: DP&A, 2004.

HAUSEN, Doris. Midia, imagem e cultura. Porto Alegre: EDIPUCRS, 2000.

MARQUES DE MELO, José; SATHLER Luciano (Org.). Direitos @ comunicagdo na sociedade da
informagdo. Sao Bernardo do Campo: Umesp, 2005.

MORAES, Dénis de (Org.) Por uma outra comunica¢do: midia, mundializagao cultural e poder.
Rio de Janeiro: Record, 2003.
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PERUZZO, Cecilia Maria Krohling. ALMEIDA, Fernando Ferreira de (Org.).

Comunicagdo para a cidadania. Sao Paulo: Intercom, 2003.

PERUZZO, Cecilia Maria Krohling. Comunica¢do nos movimentos populares: a participagao na
construgao da cidadania. Petrépolis: Vozes, 1998.

PERUZZO, Cecilia Maria Krohling. TV Comunitdria no Brasil: aspectos

historicos. Disponivel em <www.eca.usp.br/alaic/boletim8/cicilia.doc>.

Acesso em 2/dez/2004.

SANTORO, Luis Fernando. A imagem nas mdos: o video popular no Brasil. Sao Paulo: Ed.
Summus, 1989.

I8 PRODUCAO DE CONTEUDOS PARA A WEB - Disciplina oferecida pelo
Decomtur 04créd. 60 ch pré-req. Cibercultura

Linguagem multimidia. Tecnologia de hipertextos. Hipermidia. Webwriting. Produtos de
comunicagao digital (blog, podcast, videocast, site etc.).

REFERENCIAS

AREAL, Leonor. Modelos hipertextuais. Disponivel em:
<http://www.educ.fc.ul.pt/hyper/resources/lareal-modelos.htm >, 2005.

LEAO, L. O. O labirinto da hipermidia:arquitetura e navegacao no ciberespago. Sao
Paulo:lluminuras, 1999.

PARENTE, André. O virtual e o hipertextual. Rio de Janeiro: Pazulin, 1999.

PARENTE, André (org.) As tramas da rede. Porto Alegre: Sulinas, 2004.

RODRIGUES, B. Webwriting: redagao e informagao para a Web. Rio de Janeiro: Brasport,
2006.

SPYER, Juliano (org.) Para entender a internet — nogoes, praticas e desafios da comunicagao
em rede. Disponivel em:< http://paraentenderainternet.blogspot.com>, 2009.

19 OFICINA DE AUDIOVISUAL Il - Disciplina oferecida pelo Decomtur 05 créd. 75 ch
pré-req. Oficina de Audiovisual |

Teorias da montagem no audiovisual. Pratica de montagem audiovisual. Relagao entre som e
imagem. Relacao entre técnica e estética. Pés-producao e finalizagao.

REFERENCIAS

DONDIS, Donis A. Sintaxe da linguagem visual. Sao Paulo: Martins Fontes, 2003.
RODRIGUEZ, Angel. A dimensdo sonora da linguagem audiovisual. Sao Paulo: Senac, 2006.
ROBERTS-BRESLIN, Jan. Produgdo de Imagem e Som. Rio de Janeiro: Campus, 2009.
DANCYNGER, Ken. Técnicas de Edicdo para Cinema e Video. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
MURCH, Walter. Num piscar de olhos. Rio de Janeiro: Zahar, 2004.

MASCARENHAS, Nelson D. A. Processamento digital de imagens. Kapelusz: Buenos Aires,
1989.

BROWN, Blain. Cinematography: Image Making for Cinematographers, Directors, and
Videographers: Focal Press, 2002.

20 ESTAGIO SUPERVISIONADO | - 05 créd. 75 ch pré-req. Pesquisa Aplicada ao
Audiovisual

A disciplina tem como objetivo promover exercicios preliminares de instrumentos de
pesquisa e (ou) praticas visando a definicio do campo tematico a ser desenvolvido no
planejamento do trabalho de conclusao do curso


http://www.eca.usp.br/alaic/boletim8/cicilia.doc
http://www.educ.fc.ul.pt/hyper/resources/lareal-modelos.htm
http://www.educ.fc.ul.pt/hyper/resources/lareal-modelos.htm
http://paraentenderainternet.blogspot.com/

21 CRITICA DE AUDIOVISUAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch
pré-req. Roteiro

Estética e historia dos audiovisuais. Discursos audiovisuais e suas especificidades. A analise de
produtos audiovisuais. Textos audiovisuais e seu contexto de produgao, circulagao e
recepgao. Cinema, tv, radio, internet. Narrativas em novas midias.

REFERENCIAS

BRAGA, José Luiz A sociedade enfrenta sua midia: dispositivos sociais de critica midiatica. Sao
Paulo: Paulus, 2006.

GAUDREAULT, André; JOST, Frangois. A narrativa cinematogrdfica. Brasilia: Editora da UNB,
2009.

KHEL, Maria Rita; BUCCI, Eugénio. Videologias: ensaios sobre televisdo. Sao Paulo: Boitempo,
2004.

MACHADO, Arlindo. Mdquina e imagindrio. Sao Paulo: EDUSP, 1993.

PELLEGRINI, Tania et al. Literatura, cinema, televisdo. Sao Paulo: Senac: Instituto Itai Cultural,
2003.

PINTO, Milton José. Comunicagdo e discurso: introdugdo a andlise de discursos. Sao Paulo: Hacker
editore,s, 2002.

SODRE, Muniz & FERRARI, Maria Helena. A comunicagao informativa”. In: Técnica de redacao:
0 texto nos meios de comunicacdo. Rio de Janeiro: Francisco Alves, 1982.

STAM, Robert. Bakhtin: da teoria literdaria a cultura de massa. Sao Paulo: Atica, 1992.

22 OFICINA DE AUDIO | - Disciplina oferecida pelo Decomtur 05 créd. 75 ch pré-req.
Oficina de Audiovisual Il

Sonoplastia: planos, aplicagao e técnicas de gravagao e edigao; os géneros e formatos; projeto
de programa; a equipe: coordenagao e atributos.

REFERENCIAS

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofonicos: os formatos e os programas em audio. Sao
Paulo: Paulinas, 2003.

FERRARETTO, Artur. Rdadio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre: Sagra Luzzatto,
2000.

FERRAZ, Nivaldo. Dramatizagao Sonora: formatos, interpretagao e sonoplastia. In:

FILHO, André Barbosa; PIOVESAN, Angelo; BENETON, Rosana. Rddio: sintonia do futuro.
Sao Paulo: Paulinas, 2004. p.115-130

MCLEISH, Robert. Produgdo de rddio. Um guia abrangente de produgao radiofonica. Sao Paulo:
Summus, 2001.

SILVA, Jdlia Lacia de Oliveira Albano da. Rddio: oralidade midiatizada. Sao Paulo: Annablume,
1999.

23 OFICINA DE AUDIOVISUAL Ill - Disciplina oferecida pelo Decomtur 05 créd. 75
ch pré-req. Oficina de Audiovisual Il.

Produgao em estudio de televisao. Operagao de mesa de corte. Diregao de imagem. Técnicas
de iluminagao em estldio. Criagao e producao de produtos audiovisuais.

REFERENCIAS

MOURA, Edgar. 50 anos luz camera e agdo. Sao Paulo: Senac, 2001.

BONASIO, Walter. Televisao: Manual de produgdo e direcao. Belo Horizonte: Leitura, 2002.
MOREIRA, Vinicius de Araljo. lluminagdo e fotometria: teoria e aplicagdo. Sao Paulo: Edgar
Blucher, 1976.

FREEMAN, Michael. Manual de fotografia digital: luz e iluminagdo. Livros e Livros, 2005.



SILVA, Luis Lopes da. Conceitos bdsicos de iluminacdo. Lisboa: Edigoes Universitarias
Lusofonas, 2004.

24 ESTAGIO SUPERVISIONADO Il - 05 créd. 75 ch pré-req. Estagio supervisionado
I

O Estagio supervisionado |l tem por objetivo, embasar a formagao do discente com o
desenvolvimento de estudos e praticas supervisionados em atividades externas aos espagos
de sala de aulas do Curso Comunicagao. Integra as atividades complementares realizadas sob
a supervisao de um docente, visando dar oportunidade ao estudante de vivenciar a realidade
social e seu contexto, exercitando suas potencialidades nos saberes e praticas da
comunicagao.

25 RADIO E TV DIGITAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60 ch pré-req.
Oficina de Audiovisual Ill.

Radiodifusao brasileira. Politica de digitalizagdo dos meios. Migragao dos sistemas. Padroes
digitais. Tecnologia e usabilidade. Interatividade. Mobilidade. Produgao de contetdo.

REFERENCIAS

BIANCO, Nélia Del. Cautela, risco e incertezas do radio digital no Brasil. In: Desafios do
radio no século XXI. MOREIRA, S. R. & BIANCO, N. D. Sao Paulo: Intercom, 2006.
BARBOSA FILHO, Angelo e BENETON, Rosana. Rddio: sintonia do futuro. Sio Paulo.
Paulinas, 2004.

BARBOSA FILHO, A. e CASTRO, Cosete. Comunicagao digital. Sao Paulo: Paulinas, 2009.
BRENNAND, Edna e LEMOS, Guido. Televisdo digital interativa: reflexdes, sistemas e padrées.
Sao Paulo: Mackenzie, 2007.

FEDERICO, Maria Elvira Bonavita. Histéria da comunicagdo: radio e TV no Brasil. Petropolis:
Vozes, 1982.

NUNES, Pedro (org.) Midias digitais & interatividade. Joao Pessoa: UFPB, 2009.

SQUIRRA, Sebastiao e FECHINE, Yvana (orgs.). Televisdo digital: desafios para a comunicagao.
Porto Alegre: Sulina/COMPOS, 2009.

26 DOCUMENTARIO AUDIOVISUAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd.
60 ch pré-req. Oficina de Audiovisual Ill

Documentario cinematografico. Origens, tendéncias e autores fundadores do género:
documentario de narrativa classica, educativo, nao-narrativo, experimental, jornalistico,
poético. Classificagao didatica do género. Aportes tedricos principais relativo as tendéncias
hegemonicas: tradigoes realistas, formalistas, académicas, e da teoria critica. Documentario no
meio audiovisual: cinema analogico, televisao, video e cinema digital. Condicionantes éticos,
estéticos e politicos do documentario. As contra-hegemonias e as experiéncias independentes
nos contextos das atualizagoes tecnologicas e dos modernos modos de intersegao da arte e
da comunicagio no produto audiovisual. Métodos e técnicas do audiovisual brasileiro
contemporaneo.

REFERENCIAS

MOURAO, Maria Dora; LABAKI, Amir. O cinema do real. Sio Paulo: CosacNaify, 2005.
LEONE, Eduardo; MOURAO, Maria Dora. Cinema e Montagem. Sao Paulo: Atica, 1993.
GODOQOY, Helio. Documentdrio, realidade e semiose. Sao Paulo: Annablume, 2001.

RAMOS, Fernao Pessoa. Mas dfinal... o que é mesmo documentdrio?Sao Paulo: SENAC, 2008.
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DA-RIN, Silvio. O espelho partido. Rio de Janeiro: Azougue editora, 2004.

BERNARDET, Jean- Claude. Cineastas e imagens do povo. Sao Paulo: Companhia das letras,
2003.

SILVA, Mateus Araujo. Jean Rouch. Belo Horizonte: Balafon, 2009.

27 OFICINA DE AUDIO II - Disciplina oferecida pelo Decomtur 05 créd. 75 ch pré-req.
Oficina de Audio |

Produzir, editar, dirigir programas de radio (documentarios, jornalisticos, dramatizagoes,
variedades). Revisao teorica (linguagem do radio, script, programagao); elaboragao de
roteiros, gravacao, edicao e dire¢ao de programas ao vivo e gravado produgao; andlise de
produgoes.

REFERENCIAS

BARBEIRO, Herodoto e LIMA, Paulo Roberto de. Manual de radiojornalismo. Rio de Janeiro:
Editora Campus, 2001.

BARBOSA FILHO, André. Géneros radiofénicos:. os formatos e os programas em audio. Sao
Paulo: Paulinas, 2003.

FERRARETTO, Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre: Sagra Luzzatto,
2000.

MCLEISH, Robert. Produgdo de rddio: um guia abrangente de produgao radiofénica. Sao Paulo:
Summus, 2001.

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A informagdo no rddio: os grupos de poder e a determinagao
dos conteudos. Sao Paulo: Summus, 1985.

POCHAT, Maria Elisa. Manual de radiojornalismo da Joven Pan. Sao Paulo: Editora Atica, 1989.
PRADO, Magaly. Produgdo de radio: um manual pratico. Rio de Janeiro: Elsevier, 2006.
SALOMAO, Mozahir. Jornalismo radiofénico e vinculagdo social. Sio Paulo: Annablume, 2003

28 ESTAGIO SUPERVIONADO Il - 05 créd. 75 ch pré-req. Estagio supervisionado
]

O Estagio supervisionado Il tem por objetivos, embasar a formagao do discente com o
desenvolvimento de estudos e praticas supervisionados em atividades externas aos espagos
de sala de aulas do Curso de Comunicagao. Integra as atividades complementares realizadas
sob a supervisao de um docente, visando dar oportunidade ao estudante de vivenciar a
realidade social e seu contexto, exercitando suas potencialidades nos saberes e praticas da
comunicacao.

29 EXPERIMENTO AUDIOVISUAL - Disciplina oferecida pelo Decomtur 04 créd. 60
ch pré-req Oficina de audio Il

Pratica de produgao audiovisual com enfoque estritamente experimental. Criagao de
produtos audiovisuais com perspectiva renovadora e critica. Busca de solugbes criativas para
problemas habituais da representagao audiovisual hegemonica. Realizagio de produtos
audiovisuais mobilizados pelas reflexoes tedricas do curso de Comunicagao Social.

REFERENCIAS

MACHADO, Arlindo. Made in brasil: trés décadas do video brasileiro. Sao Paulo: lluminuras,
2007.

BRASIL, Anténio Claudio. Antimanual de jornalismo e comunicagdo.Sao Paulo: SENAC, 2007.
MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério. Sao Paulo: SENAC, 2000.

JOST, Francois. Seis Licoes Sobre Televisdo. Porto Alegre: Sulina, 2004.



DUARTE, Elizabeth Barros; CASTRO, Maria Lilia Dias. Comunicagdo audiovisual: géneros e
formatos. Porto Alegre: Sulina, 2007.

FREIRE FILHO, Joao. A TV em transicdo. Porto Alegre: Sulina, 2009.

ECO, Umberto. Viagem na irrealidade cotidiana.Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984

MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX, vol.l. Rio de Janeiro: Forense, 2005

30 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO | - 04 créd. 60 ch pré-req. Estagio
Supervisionado llI.

Elaboragao de projeto de pesquisa em comunicagao, ou de atividade pratica de comunicagao,
a ser desenvolvido como trabalho de conclusao de curso enfocando as etapas e processos de
definicao do objeto, formulagao do problema e hipoteses que serao observadas com a
realizagao da pesquisa/atividade.

31 ESTAGIO SUPERVIONADO IV - 05 créd. 75 ch pré-req. Estagio supervisionado
1]

O Estagio supervisionado Il tem por objetivos, embasar a formagao do discente com o
desenvolvimento de estudos e praticas supervisionados em atividades externas aos espagos
de sala de aulas do Curso de Comunicagao. Integra as atividades complementares realizadas
sob a supervisao de um docente, visando dar oportunidade ao estudante de vivenciar a
realidade social e seu contexto, exercitando suas potencialidades nos saberes e praticas do
jornalismo e da comunicagao.

32 TRABALHO DE CONCLUSAO DE CURSO Il - |5 créd. 225 ch pré-req.
Trabalho de Conclusdao de Curso | e Estagio Supervisionado IV e Experimento
Audiovisual.

Execucao de atividade final do curso, desenvolvida sob a forma trabalho pratico ou

monografico orientado por um docente vinculado ao Departamento de Comunicagao e
Turismo e examinada por uma banca constituida pelo orientador e mais dois docentes.
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DISCIPLINAS OPTATIVAS PARA RADIALISMO,
HORARIA

| Andlise Filmica;

2 Ficcao Televisual;

3 Producao Audiovisual Brasileira;

4 Géneros Do Audiovisual;

5 Dinamica Dos Sistemas Hipermidia;

6 Artemidia;

7 Videografismo e Animagao Digital;

8 Documentac¢ao do Audiovisual;

9 Semidtica Aplicada Aos Sistemas Audiovisuais;
|0 Processos Intersemioticos;

| 1 Acessibilidade As Midias Audiovisuais

|2 Educomunicagao;

|3 Planejamento De Marketing Para Produtos Audiovisuais
|4 Critica Cinematografica;

I5 Comunicacao E Literatura;

|6 Jornalismo E Cidadania;

|7 Publicidade E Propaganda Para Radio;

|8 Publicidade E Propaganda Para Televisao;

|9 Planejamento De Campanha De Publicidade E Propaganda;
20 Midia, Convergéncia E Portabilidade;

21 Desegn Digital;

22 Trilha Sonora;

23 Cinema Paraibano;

24 Gramatica Do Design Visual;

25 Libras;

26 Publicidade e Propaganda para Radio e Televisao;
27 Politicas Audiovisual;

28 Produgao Audiovisual paraibana;

29 Ficgao televisual;

30 Sistemas digitais;

31 Histdria dos meios de massa paraibanos;
32To6picos Especiais em Radialismo |

33 Topicos Especiais em Radialismo |l

CREDITOS E CARGA
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EMENTAS DAS DISCIPLINAS OPTATIVAS PARA RADIALISMO, CREDITOS E
CARGA HORARIA

| ANALISE FiLMICA - 04 créd. 60 ch

Funcoes da linguagem e tipos de discurso. O discurso ficcional. Aspectos da linguagem
audiovisual. O discurso cinematografico. Tempo e espago narrativos. Fotografia no cinema.
Montagem e edigao. Focalizagao: o ponto de vista no cinema. O narrador cinematografico. O
audiovisual e as interagoes entre linguagens. Exercicios de andlise filmica.

REFERENCIAS

AUMONT, Jacques et. al. A estética do filme. Campinas: Papirus, 1995.

BETTON, Gerard. Estética do cinema. Sao Paulo, Martins Fontes, 1987.

BRITO, Joao Batista de. Imagens amadas. Sao Paulo: Atelié editorial, 1997.

GAUDREAULT, André; JOST, Frangois. A narrativa cinematogrdfica. Brasilia: Editora da UNB,
2009.

GENETTE, G. Discurso da narrativa. Lisboa: Vega, 1980.

MARTIN, Marcel. A linguagem cinematogrdfica. Sao Paulo, Brasiliense, 1990.

MASCARELLO, Fernando. Histéria do cinema mundial. Sao Paulo: Papirus, 2008.

REIS, Carlos & LOPES, Ana Cristina. Diciondrio de teoria da narrativa. Sio Paulo: Atica, 1998.
STAM, Robert. Introdugdo a teoria do cinema. Campinas, SP: Papirus, 2003.

VANOYE, Francois e GOLIOT-LETE, A. Ensaio sobre a andlise filmica. Campinas: Papirus,
1994.

XAVIER, Ismail. O olhar e a cena: melodrama, Hollywood, Cinema Novo, Nélson Rodrigues.
Sao Paulo: Cosac & Naify, 2003.

2 FICGAO TELEVISUAL - 04 créd. 60 ch

O discurso ficcional. Aspectos da ficcao televisual. Serialidade. Unitario. Série, minissérie,
microssérie. Telenovela: dramaturgia aberta. Televisao e recepgao. Experiéncias
contemporaneas na ficcao televisual. Exercicios de analise de produtos.

REFERENCIAS

COSTA, Cristina. Ficgdo, comunicagdo e midias. Coord. Benjamim Abdala Junior, Isabel Maria
M. Alexandre. Sao Paulo: Editora Senac Sao Paulo, 2002 (Série Ponto Futuro; 12).

FRYE, N. Anatomia da critica.. Sao Paulo: Cultrix, 1973.

FURQUIM, F. Sitcom: definicdo e histéria. Porto Alegre: FCF Editora, 1999.

GENETTE, Gérard. Discurso da Narrativa.. Lisboa: Vega, 1980.

MACHADO, Arlindo. A televiséo levada a sério. 4* ed., Sao Paulo: Senac Sao Paulo, 2005.
PALLOTTINI, Renata. Dramaturgia de televisdo. Sao Paulo: Moderna, 1998.

PELLEGRINI, Tania (Org.). Literatura, cinema e televisGo. Sao Paulo: Senac Sao Paulo, 2003
(Instituto Itad Cultural).

PIGNATARI, Décio. Signagem da televisdo. 3* ed., Sao Paulo: Brasiliense, 1984.

SODRE, M.; FERRARI, M. H. A comunicacio informativa. In: Técnica de redacdo: o texto nos
meios de informagao. Rio de Janeiro: F. Alves, 1982.

SOUZA, ). A. de. Géneros e formatos na televisdo brasileira. Sao Paulo: Summus, 2004.
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3 PRODUGCAO AUDIOVISUAL BRASILEIRA - 04 créd. 60 ch pré-req.

A produgao audiovisual e seus suportes de expressao: televisao , video, cinema. Os suportes
e inter-relagoes de produgao, distribuicio e consumo. Condicionantes éticos, técnicos e
estéticos da producao audiovisual brasileira. Historia das fases e dos recursos técnicos de
produgao e a relagao com a cultura brasileira: produtos e suas repercussoes no ambiente
economico e cultural.

REFERENCIAS

FREIRE, Rafael de Luna; GATTIl, André Piero (Orgs.). Retomando a questdo da industria
cinematogrdfica brasileira. Rio de Janeiro: Tela Brasilis, 2009.

RODRIGUES, Chris, O cinema e a produgdo. Rio de Janeiro. DP&A; Faperj. 2002

MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a serio. Sao Paulo: SENAC, 2000.

4 GENEROS DO AUDIOVISUAL - 04 créd. 60 ch

A nogao de géneros discursivos. Elementos constitutivos dos géneros. Hibridizagao de
géneros. Os géneros audiovisuais. Os géneros audiovisuais e as midias. A relagao entre
género e formato.

REFERENCIAS

MAINGUENEAU, Dominique. Andlise de textos de comunicagao. Sao Paulo: Cortez, 2001.
MACHADO, Arlindo. A televisdo levada a sério.Sao Paulo: SENAC, 2002.

CHARAUDEAU, Patrick. Discurso das midias. Sao Paulo: Contexto, 2006.

MACHADO, Arlindo. Pré-cinemas e pds-cinemas. Campinas: Papirus, 1997.

BAKHTIN, Mickhail. Estética da criacdo verbal. Sao Paulo: Martins Fontes, 1992.

MICELI, Sérgio. A noite da madrinha. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2005.

JOST, Frangois. Seis Licoes Sobre Televisdo. Porto Alegre, Sulina, 2004.

DUARTE, Elizabeth Barros; CASTRO, Maria Lilia Dias. Comunica¢do Audiovisual: géneros e
formatos. Porto Alegre, Sulina, 2006.

FREIRE FILHO, Joao. A TV em transi¢do. Porto Alegre: Sulina, 2009.

5 DINAMICA DOS SISTEMAS HIPERMIDIA - 04 créd. 60 ch

Hipertextualidade. Tridimensionalidade. Interatividade hipermidia. Rede semantica de
informagoes. Mediagoes tecnologicas. Design de hipermidia. Exploragao e mobilidade no
ciberespago.

REFERENCIAS

BUGAY, Edson L. e ULBRACHT, Vania R. Hipermidia. Florianépolis: Bookstore, 2000.
BAIRON, Sérgio e PETRY, Luis. Hipermidia: psicandlise e histéria da cultura. Sao Paulo: Ed.
Mackenzie, 2000.

LEAO, Lucia. O labirinto da hipermidia: arquitetura e navegagao no ciberespago. Sao
Paulo:lluminuras, 1999.

LANDOW, George. Teoria del hipertexto. Barcelona: Paidos, 1997.

6 ARTEMIDIA - 04 créd. 60 ch
Abordagem e experimentacao de linguagens nos fenomenos de artemidia.
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7 VIDEOGRAFISMO E ANIMAGAO DIGITAL - 04 créd. 60 ch pré-req.

Historia e desenvolvimento dos games nas sociedades contemporaneas. Jogo como fenomeno
comunicativo. Jogo e estética. Games como plataforma comunicacional. Advergames. Games e
educagao. Games e entretenimento. Games e subjetividade. Games e aprendizagem. Games e
interfaces.

REFERENCIAS

ASSIS, Jesus de Paula. Artes do videogame: conceitos e técnicas. Sao Paulo: Alameda, 2007.
BOBANY, Arthur. Videogame arte. Teresépolis: Novas idéias, 2008.

DOMINGUES, Diana (org.). A arte no século XXI: a humanizagao das tecnologias. Sao Paulo,
SP: Fundagao Editora da UNESP, 1997.

FEITOZA, Mirna & SANTAELLA, Lucia. O mapa do jogo: a diversidade cultural dos games. Sao
Paulo: Cengage Learning, 2009.

GUIMARAES, César. (org.) Comunicacdo e experiéncia estética. Belo Horizonte: Ed. UFMG,
2006.

HUIZINGA, Johan. Homo ludens: o jogo como elemento da cultura. Sao Paulo: Perspectiva,
2000.

KIRKSATHER, Jorgen. The structure of videogame narration. 1998. Disponivel em
http://cmc.uib.no/ dac98/papers/kirksaether.html#author Acessado em |5 de maio de 2010.
MENDES, Claudio. Jogos eletrénicos: diversdo, poder e subjetivagdo. Campinas: Papirus, 2006.
MOITA, Filomena et al. Jogos eletrdnicos: construindo novas trilhas. Campina Grande: EDUEP,
2007.

PARENTE, André (Org.). Inagem-Mdquina: a era das tecnologias do virtual. 3 ed. Sao Paulo:
Ed. 34, 1999.

SANTANA, Fabio. A arte dos videogames. Sao Paulo: Europa, 2008.

8 DOCUMENTAGAO DO AUDIOVISUAL - 04 créd. 60 ch
A disciplina tem ementa livre para que se possa abordar e experimentar producao e
linguagens em documentagao audiovisual

9 SEMIOTICA APLICADA AOS SISTEMAS AUDIOVISUAIS - 04 créd. 60 ch pré-
req. Producao de Conteudos para a Web

Semiética audiovisual. Conexdes de signos sonoros e imagéticos. Representa¢oes da imagem
televisiva e cinematografica. Teorias do som.

REFERENCIAS

ARHEIM, Rudolf. Arte e percepgao visual: uma psicologia da visao criadora. Sao Paulo:
Pioneira Thonsom Learning,2005.

GODOY, Hélio. Documentario, realidade e semiose: os sistemas audiovisuais como fontes de
conhecimento. Sao Paulo: Annablume: Fapesp, 2001.

SANTAELLA, L. e NOTH, W. Imagem:cogni¢cao, semiotica e midia.Sao Paulo:lluminuras,
1998.

SANTAELLA, Lucia. Semiética aplicada. Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002.
SANTAELLA, Lucia. Matrizes da linguagem e pensamento-sonora, visual, verbal: aplicagoes na
hipermidia. 3ed. Sao Paulo:lluminuras, 2005.

10 PROCESSOS INTERSEMIOTICOS - 04 créd. 60 ch

Intersemioses no radio, na televisao e no cinema. Signos sonoros, verbais e visuais. Producao
de sentido. Recursos intersemiodticos. Interatividade textual: hipermidia. Tradugao
intersemiotica: jogos, quadrinhos, filmes, videos. Prazer estético: captura de sentidos signicos.
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REFERENCIAS

AUMONT, Jacques (Org.) A estética do filme. Campinas/SP:Papirus, 2004.

CHANGEUX; Jean Pierre. Razdo e prazer - do cérebro ao artista. Lisboa:Odile Jacob, 1994.
EISNER, Will. Narrativas grdficas. Sao Paulo:Devir, 2005.

PARENTE, Andre (org.) Imagem-mdquina: a era das tecnologias do virtual. Rio de Janeiro: 34,
1983.

PLAZA, Julio. Tradugao intersemiética. Sao Paulo: Perspectiva, 2003.

NOTH, Winfred. Panorama da semiética: de Platio a Peirce. Sdo Paulo: Annablume, 1995.
SANTAELLA, Lucia. Matrizes da linguagem e pensamento-sonora, visual, verbal: aplicagoes na
hipermidia. 3ed. Sao Paulo:lluminuras, 2005.

11 ACESSIBILIDADE AS MiDIAS AUDIOVISUALIS - 04 créd. 60

Focada nos eixos da inclusao e da acessibilidade a comunicagao e a informagao, com aportes
tedricos da Tradugao intersemiotica, a disciplina discute, no contexto das midias audiovisuais
e digitais, a constituicdo de novos grupos consumidores/usuarios do acesso a informagao,
particularmente as pessoas com deficiéncia. Apresenta os diversos aspectos da acessibilidade
a comunicagao/produgao/distribuicio de produtos informacionais, no tocante a
contextualizagao da tematica, sua legislagao, suas correntes de desenvolvimento, assim como
as estratégias para o seu tratamento. Analisa criticamente a producao cultural audiovisual com
vistas a acessibilidade e cidadania e propicia a vivéncia de praticas no campo da
audiodescrigao, legendagem, acessibilidade na web, entre outras.

REFERENCIAS

CASTELLS, Manuel. A galdxia da Internet: reflexdes sobre a Internet, os negbcios e a
sociedade. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

DEELY, John. A semidtica bdsica. Sio Paulo: Atica, 1990.

IANNI, Octavio. A sociedade global. Nova Civilizagao, 1992.

JAKOBSON, Roman. Lingtiistica e Comunicagdo. Sao Paulo: Cultrix, 1970.

Johnson, Steven. Cultura da Interface. Rio de Janeiro: Zahar, 2001.

LEVY, Pierre. O que é o virtual? Porto Alegre: Editora 34, 1996.

MCLUHAN, Marshall. Os Meios de comunicacio como Extensoes do Homem. Sao
Paulo:Cultrix, 1980.

MELO, José Marques de. Jornalismo Brasileiro. Porto Alegre: Sulina, 2003

POSNER, Roland. O mecanismo semiodtico da cultura. In: RECTOR, Ménica;

NEIVA, Eduardo. Comunicagdo na era pés-moderna. Petropolis: Vozes, 1999.

RESENDE, Ana Paula Crosara de; VITAL, Flavia Maria de Paiva . A Convencdo da Onu
comentada. Brasilia: Secretaria Especial dos Direitos Humanos. Coordenadoria Nacional para
Integracao da Pessoa Portadora de Deficiéncia /CORDE, 2008.

RUBIM, Antonio Albino Canelas. Contemporaneidade, (idade) midia e democracia In:
DOWBOR, Ladislau, IANNI, Octavio et dlli. Desafios da Comunica¢do. Petrépolis: Vozes,
2000.

PLAZA, Julio. Tradugdo intersemiética. Sao Paulo: Perspectiva, 1987.
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produtos, interagoes e de fazeres midiaticos. Joao Pessoa: Editora da UFPB, 2007.

Diretivas para a Acessibilidade na Web 1.0 do w3C. Disponivel em:
http://lwww.w3.org/ TR/IWAI-WEBCONTENT

Planejando a Implementagao da Acessibilidade a Web Expandido. Disponivel em:
http://www.w3.org/WAI/impl/expanded.html

12 EDUCOMUNICACAO - 04 créd. 60 ch

Multimidia e educagao; campo de convergéncia educagao-comunicagao; educomunicagao e
cidadania; a produgcao de midia no ambiente escolar: radio, jornal, video, internet;
comunicagao e processos de ensino-aprendizagem.
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13 PLANEJAMENTO DE MARKETING PARA PRODUTOS AUDIOVISUAIS - 04
créd. 60 ch

Marketing conceitos, definigoes. O ambiente do marketing. Marketing mix. Mix de
comunicagao. Segmentagao de mercado. Comportamento do consumidor. Pesquisa de
mercado. Planejamento e gestio estratégica de produtos e servicos audiovisuais.
Posicionamento de marca e produto.
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14 CRITICA CINEMATOGRAFICA - 04 créd. 60 ch

O discurso cinematografico. Aspectos de histéria do cinema e da critica cinematografica. A
critica cinematografica no Brasil. Recepgao cinematografica. Critica jornalistica, critica
académica. Producao de textos criticos.
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15 COMUNICAGAO E LITERATURA - 04 créd. 60 ch

Narrativas, midia e mito. Ficgao, comunicagao e produgao de sentido. Estética da recepgao.
Literatura no jornalismo. Narrativa e interatividade: narrativas transmidiaticas. Discursos
informativo e poético. Processos de adaptagao cinema-literatura-tv.
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16 JORNALISMO E CIDADANIA - 04 créd. 60 ch

A pratica do jornalismo na constituicao do processo de cidadania e dos direitos humanos. O
direito a opiniao e a verdade. A relagao entre jornalismo, Estado e sociedade na estruturagao
do poder e na formulagao de politicas publicas que visem a conquista, manutengao e
ampliagao dos direitos civis, direitos sociais e direitos politicos. Discursos jornalisticos e
respeitos a diversidade étnica, cultural, geracional, religiosa, econémica, de género, orientagao
sexual entre outros. O exercicio profissional voltado para a manutengao e ampliagao desses
direitos na sociedade da informacgao.
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Auténtica, 2001. 176p.

LOURO, Guacira Lopes; NECKEL, Jane Filipe; GOELLNER, Silvana Vilodre (Orgs.). Corpo,
género e sexualidade: um debate contemporaneo na educagao. Petropolis: Vozes, 2003. 191p.
PINSKY, Jayme (Org.). Prdticas de cidadania. Sao Paulo: Contexto, 2004283p.

TARGINO, Maria das Gragas. Jornalismo cidaddo: informa ou deforma? Brasilia: Ibict: Unesco,
2009. 260p.

17 PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA RADIO - 04 créd. 60 ch

O processo de comunicagao publicitaria; o radio enquanto suporte de comunicagao
publicitaria: aspectos conceituais, historicos, técnicos e mercadologicos; a linguagem
publicitaria do radio; a criagao e a produgao de publicidade e propaganda para o radio.
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18 PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA TELEVISAO - 04 créd. 60 ch

Televisao e Publicidade. A estética da TV. Definicao de Publicidade e Propaganda. A fungao da
Publicidade e da Propaganda. Estratégias de comunicagao. A agéncia. Tipos de campanhas. A
linguagem publicitaria.
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19 PLANEJAMENTO DE CAMPANHAS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA -
04 créd. 60 ch

O planejamento de campanhas: conceitos e definicoes. O planejamento de campanhas e seu
contexto. Planejamento e marketing mix. Briefing. Técnica e pratica de planejamento de
campanhas.
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A disciplina tem ementa livre para que se possa abordar o fendmeno de convergéncias e
portabilidade das midias e experimentagao pratica de seus usos.

2| DESIGN DIGITAL - 04 créd. 60 ch

Conceitos, caracteristicas e variantes do Design. Conceber e Projetar artefatos e objetos
materiais e imateriais. Sociedade e objetos: as influéncias reciprocas. Design de Interfaces:
aspectos sintaticos, semanticos e pragmaticos. video, games, hipermidia, animagao, ambientes
imersivos, projetos multimidia e novos formatos midiaticos. Desenvolvimento de projetos de
design aplicados as midias digitais.
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22 TRILHA SONORA - 04 créd. 60 ch
Abordagem e experimenta¢iao dos fenéomenos sonoros.

23 CINEMA PARAIBANO - 04 créd. 60 ch pré-req.

Cinema paraibano. Conceito. Historia dos pioneiros do cinema na Paraiba. Cinema com
tendéncias institucionais. Experiéncias do Cinema Educativo da Paraiba. Artesaos e
profissionais da arte e da técnica em bases analogicas. Ciclo de Campina Grande. Ciclo dos
anos 60 — realismo rural e atualizagao urbana. As bases do foto-jornalismo e o aparecimento
de Aruanda no nascimento do Cinema Novo brasileiro. Visao culturalista e visao engajada
do cinema na Paraiba. Heranga documental e primeiras incursdes no género ficcional. O
cinema paraibano e seu status académico. Fontes de uma visao antropologica do cinema
paraibano com bases no cinema direto francés. Tendéncias do moderno cinema paraibano —
técnicas, estéticas e contribuicao das novas geragoes. Ficgao e cinema nao-narrativo.
Atualidade do cinema paraibano.
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A teoria dos signos. As propriedades pragmaticas do signo. A imagem e o texto. As
metafung¢oes. A gramatica visual
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25 LIBRAS _ Disciplina Ofertada pelo DLCV 04 cré 60 ch
Aspectos sécio-historicos, linguisticos e culturais da Surdez. Concepgoes de linguagem, lingua
e fala e suas implicagoes no campo da surdez. Elementos definidores do status linguistico da
Lingua de sinais. Aspectos fonologicos, morfologicos, sintaticos e semanticos-pragmaticos da
Lingua Brasileira de Sinais. A LIBRAS na relagao fala/escrita.

26 PUBLICIDADE E PROPAGANDA PARA RADIO E TELEVISAO - 04 créd. 60 ch
Discussao aprofundada de temas relacionados a publicidade e propaganda para Radio e

Televisao.

27 POLITICAS DO AUDIOVISUAL - 04 créd. 60 ch
Discussao aprofundada de temas na area de politica para a area do audiovisual.

28 PRODUGCAO AUDIOVISUAL PARAIBANA - 04 créd. 60 ch
Discussao aprofundada acerca de temas relacionados a produgao audiovisual paraibana.

29 FICCAO TELEVISUAL - 04 créd. 60 ch
Analise da ficcao televisual brasileira

30 SISTEMAS DIGITAIS - 04 créd. 60 ch

31



Discussao aprofundada acerca de temas relacionados ao radio e a TV digital no Brasil.

31 HISTORIA DOS MEIOS DE MASSAS PARAIBANOS - 04 créd. 60 ch
Discussao aprofundada da histéria politica, cultural, economica e social dos meios de

comunicagao de massa na Paraiba. Temas relacionados a presenga dos meios de comunicagao

no Estado.

32 TOPICOS ESPECIAIS EM RADIALISMO | — 04 créd. 60 ch
Conteudos flexiveis, atividades livres: monitorias, pesquisa e extensao, apresentagao de
trabalhos académicos; estagios nao-obrigatério, disciplinas afins.

33 TOPICOS ESPECIAIS EM RADIALISMO II- 04 créd. 60 ch
Conteudos flexiveis, atividades livres: monitorias, pesquisa e extensiao, apresentagao de
trabalhos académicos; estagios nao-obrigatorio, disciplinas afins.
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