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Eu, NOME, inscrito sob o nº CPF, venho requerer minha matrícula referente ao período 

2022.2 na(s) seguinte(s) disciplina(s): 

 

(   ) Narrativas Audiovisuais; 

Bertrand de Souza Lira – 60h – Terça-feira – das 08h às 12h. 

(   ) Mídia, Cultura e Tecnologia; 

Rodrigo Martins Aragão – 60h – Terça-feira – das 14h às 18h. 

(   ) Comunicação e Linguagens Midiáticas; 

Paulo Henrique Souto Maior Serrano  – 60h – Qarta-feira – das 08h às 12h. 

(   ) Transformações Políticas no Elemento Lúdico da Cultura: Jogo, Mídia e Sociedade;  

Thiago Pereira Falcão – 60h – Quinta-feira – das 08h às 12h. 

(   ) Comunicação e Práticas de Informação.  

Fellipe Sá Brasileiro – 60h – Quinta-feira – das 14h às 18h. 

 

Linha 1 = Culturas Midiáticas Audiovisuais 

Linha 2 = Mídia, Cotidiano e Imaginário 

 

 

João Pessoa, XX de XXXXXX de 2022. 

 

 

 

 

   

________________________ 
Assinatura do(a) Candidato 
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EMENTAS  
PROGRAMA DE PÓS-GRADUCAÇÃO EM COMUNICAÇÃO E CULTURAS MIDIÁTICAS – 
MESTRADO 
 

 
Narrativas Audiovisuais; 

Bertrand de Souza Lira  

 

Ementa: Conceitos e tipos de narrativa audiovisual: postulados teóricos. Mecanismos 

combinatórios e processos de estruturação das narrativas. Papel da edição/montagem no 

contexto de estruturação das narrativas audiovisuais. Culturas audiovisuais: Narrativa e 

construção de sentido. Estudos de narrativas específicas no cinema e na televisão. Culturas 

audiovisuais, especificidades e inter-relações de linguagens. Processos de narratividade nas 

culturas audiovisuais. 

 

Mídia, Cultura e Tecnologia; 

Rodrigo Martins Aragão  

 

Ementa: Percepção estética e hipertextualidade. Novas formas de apresentação da imagem, 

do som e do texto. As redes e a socialidade à distância. Informação e sentido do jornalismo 

digital. Cibercultura, identidade e cidadania. Elementos para uma leitura crítica da hipermídia. 

 

Comunicação e Linguagens Midiáticas 

Paulo Henrique Souto Maior Serrano 

 

Ementa: A concepção dos processos que possibilitam inovação de linguagens em mídias 

modernas. A configuração de gêneros discursivos tais como animação, jogos eletrônicos, no 

contexto das mídias. Os diferentes códigos de linguagem e suas expressões nas estruturas da 

vida cotidiana. Elementos de computação gráfica que influenciam a linguagem e o conteúdo 

dos diversos gêneros midiáticos. 

 

Transformações Políticas no Elemento Lúdico da Cultura: Jogo, Mídia e Sociedade;  

Thiago Pereira Falcão  
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Ementa: Definições dos campos dos game e play studies Estado da arte da discussão acerca do 

entretenimento contemporâneo e da dimensão do jogo (play) na cultura. Relações entre 

trabalho e lazer. Jogo como Ritual. Jogo, Estética e Política. Epistemologias e estratégias 

metodológicas para a compreensão do lúdico. Infância e jogo. Cultura Digital: Esports, vídeo 

games e contemporaneidade. Plataformização e Colonização do jogo. 

 

Comunicação e Práticas de Informação.  

Fellipe Sá Brasileiro  

 

Ementa: Praxiologia da comunicação. Ontologia relacional da vida social: ordens, agências e 

mudanças. O entrelaçamento entre práticas e materialidades. O conceito de informação: 

físico, cognitivo e social. Práticas informacionais: dimensões políticas, tecnológicas, 

econômicas, culturais e sociais. Os desafios infocomunicacionais na cultura digital: vigilância, 

negacionismo, desinformação, infraestrutura, literacias. Estudos infocomunicacionais 

baseados em práticas. 

 

 

 

 

 


